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ESTRUTURA DO DOCUMENTO

O Diagnéstico Selectivo do Desenvolvimento Sustentavel realizado no ambito

da Agenda 21 Local de Vendas Novas é constituido pelos seguintes 4 Volumes:

Volume 1: Relatdério Sintese do Diagndstico

Volume 2: Relatério de Leitura dos Documentos de Referéncia Estratégica

Volume 3: Relatérios Especificos para cada Freguesia do Concelho
¢ Diagnodstico Sintético da Freguesia da Landeira

¢ Diagnostico Sintético da Freguesia de Vendas Novas

Volume 4: Relatério do 1° F6rum de Participacao Publica

Por razbes de operacionalidade e pela dimensdo de cada relatorio optou-se por
efectuar volumes separados, podendo assim mais facilmente serem divulgados,

distribuidos e consultados.
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Referéncia Estratégica

1. CONTEXTO, OBJECTIVOS E METODOLOGIA DO
RELATORIO DE LEITURA

A Agenda 21 Local (A21L) é um instrumento para a promogdo do desenvolvimento sustentavel a
nivel local. Trata-se de um plano estratégico e operativo de ambito municipal e de caracter
fortemente participado, que visa delinear estratégias e projectos prioritarios para o

desenvolvimento sustentavel do concelho.

A fase inicial do processo da A21L é constituida pelo diagndstico da situagdo existente. A A21L
tem vida propria devendo, no entanto, a sua estratégia estar na linha de orientacdo dos restantes
planos ou programas de incidéncia nacional, regional e local. O presente documento insere-se no
Diagndstico Selectivo do Desenvolvimento Sustentdvel e tem como objectivo principal efectuar o
levantamento e o registo em fichas de leitura de estudos, programas, planos, projectos ou outros

documentos relevantes para o desenvolvimento sustentavel de Vendas Novas.

Trata-se de uma etapa importante ndo sé para que a equipa técnica da A21L tome conhecimento
do conteldo destes documentos ja existentes (ou que estdao em adiantada fase de elaboracdo) e
assim possa devidamente considera-los e fazer uma boa articulagdo com esse corpo de
conhecimentos preexistentes. Mas, também para que essa informacdo seja devidamente
sistematizada e mais acessivel a outros actores locais também envolvidos no processo de
desenvolvimento sustentavel do seu concelho. Esta informacdo é indispensavel para um processo

de participagdo informado e robusto.

Pela natureza do seu ambito, este trabalho de sistematizacdo de informacdo ndo estd nunca
totalmente terminado. E sempre possivel completar com outros documentos, nomeadamente com
os existentes em outras entidades da administracdo publica ou em outros actores da sociedade

civil, os quais sdo por vezes um pouco mais dificeis de detectar.

A metodologia para a realizacdo do trabalho optou por centrar a atencao prioritariamente nos
documentos mais actuais e existentes no interior da prépria autarquia. Uma vez o documento
detectado, foi consultado pela equipa técnica da A21L e foi preenchida uma ficha de registo de

leitura para cada um deles, que aqui se reproduz.

Por Ultimo, foi elaborado um Esquema Conceptual dos Documentos de Referéncia Estratégica

sistematizando a paisagem de propostas estratégicas e de abordagens preexistentes.

Apresentam-se, em seguida, os documentos relevantes para o desenvolvimento sustentavel do

concelho de Vendas Novas, estruturados segundo 3 niveis: nacional, regional e local.
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2. MENSAGEM DO PRESIDENTE DA CAMARA MUNICIPAL
DE VENDAS NOVAS

O caminho a seguir pela Camara Municipal de Vendas Novas para
alcancar os objectivos propostos na sua estratégia de sustentabilidade
estdo bem presentes na mensagem do seu Presidente, disponivel na
pagina da Internet! da Camara Municipal. Dada a sua relevancia para a
A21L, optou-se por a transcrever na integra:

“O Municipio de Vendas Novas continua apostado em dar continuidade ao José Figueira
Presidente da Camara
Municipal de Vendas
sociais, culturais e ambientais, de ha muito definido. Novas

processo de desenvolvimento sustentavel, com preocupac¢des econdmicas,

Com efeito, terminado um ciclo politico que se concretizou com a execucdo de obras, projectos,
actividades e acg¢des, que em muito qualificaram o nosso territorio e criaram melhores condigbes para
assegurar uma maior coesao social, delinearam-se linhas de orientacdo e objectivos de trabalho de
curto, médio e longo prazo que se vieram a consignar no Estratégia de Desenvolvimento: Vendas
Novas 2020. Esta estratégia incorpora igualmente um Plano de Accao para o periodo que se prolongara
para além de 2013, data em que termina o Quadro de Referencia Estratégica Nacional (QREN — Fundos

Comunitarios).

Temos pela frente um novo mandato (2009-2013), em que nao s6 queremos assegurar a
implementagcdo da referida estratégia assente em quatro Eixos de Desenvolvimento e 14 Accgles
Integradas, como pretendemos concretizar os compromissos assumidos em torno de 10 objectivos que
impdem a execugdo ndo s6 de obras e projectos que estdo em curso como outros que sao
fundamentais para assegurar o crescimento econdmico, a criacdo de riqueza, e emprego. Na
preocupacgdo das nossas politicas municipais estdo primeiro as PESSOAS e por isso asseguramos

padrdes de Bem-estar e Qualidade de Vida das Populacdes

A responsabilidade que nos é dada, segundo os dados oficiais do INE — Instituto Nacional de Estatistica,
de sermos o Concelho que, no periodo de 1991-2008, mais cresceu em termos populacionais na regido
Alentejo (cerca de 19%), determina que continuemos apostados em “Construir a Sustentabilidade de
uma Localizacao Privilegiada”, que potenciando os recursos endégenos, ndo deixard de aproveitar a
“janela de oportunidades” derivada dessa mesma localizacdo, no “principal corredor Urbano/Industrial”
do Alentejo Central, e coincidente com a principal rede rodo-ferroviaria que liga Lisboa — Madrid, assim
como com o0s novos Projectos de Infra-estruturas aeroportuérias, logisticas e ferroviarias associadas ao
Novo Aeroporto Internacional de Lisboa; a Plataforma Logistica do Poceirdo-Marateca; a Rede de Alta
Velocidade/TGV e a qualificagdo/electrificagcdo da linha ferroviaria do Alentejo, entre Vendas Novas
(Bombel) — Casa Branca - Evora. Estes projectos, estando proximos do nosso territério, véo colocar-nos

o desafio de fazer de Vendas Novas um “Territorio atractivo para Viver, Visitar, Investir e Trabalhar”.

Manifestamos a nossa disponibilidade para trabalhar e assegurar o desenvolvimento do Concelho de

Vendas Novas e contribuir, desse modo, para o desenvolvimento do Alentejo e do Pais."

! http://www.cm-vendasnovas.pt/pt/conteudos/municipio/mensagem+do+presidente/; consultado em 10 de Fevereiro de
2010.
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3. GRANDES OPCOES DO PLANO 2010 - 2013

A Camara Municipal de Vendas Novas procurou nas Grandes Opgdes do Plano (GOP’s) para o ciclo
2010-2013 afirmar o compromisso politico de dar continuidade a um trabalho em que a
valorizacdo das pessoas estda em primeiro lugar, a par de uma intervencdo prioritaria na
qualificacdo urbana, no desenvolvimento de politicas direccionadas para os idosos, criangas,
jovens e familias carenciadas e na modernizagao e melhoria dos servigos prestados aos municipes
(populacao e empresas). Por outro lado, reafirma o empenho nas actividades da responsabilidade
do Municipio, ao nivel das suas multiplas componentes, designadamente, educativas, culturais,

associativas, sociais, desportivas e ambientais.

Nas Grandes OpcbGes do Plano 2010-2013, a Camara Municipal de Vendas Novas assume
igualmente o desenvolvimento da estratégia global preconizada no Plano Estratégico de
Desenvolvimento — Vendas Novas 2020 e no correspondente Plano de Acgcédo 2007-2013,
que constituem documentos de orientacdo estratégica do concelho e da acgdo do municipio, mas
também dos actores da sociedade civil. Nele estdo definidos objectivos estratégicos, acgdes
integradas, promotores e parcerias, projectos e accdes ao nivel local, supra-municipal e regional,
para que Vendas Novas cumpra o designio integrador e mobilizador, perspectivado no horizonte
de 2020, de "Construir a Sustentabilidade de uma Localizacdo Privilegiada, tornando
este territério cada mais atractivo para Viver, Visitar, Investir e Trabalhar" e assim,
contribuir para transformar o concelho de Vendas Novas um local mais competitivo, solidario,
culto e com qualidade de vida.

Esta estratégia, consubstanciada no Plano Estratégico de Desenvolvimento — Vendas Novas

2020, assenta em 4 eixos fundamentais e 14 acgdes integradas (Ver Ficha n.° 28).

Este documento considera ainda fundamental desenvolver a actividade municipal e prosseguir os
objectivos preconizados com uma gestdao democratica e participativa, envolvendo os cidaddos, os
trabalhadores da autarquia e todos os agentes do concelho, aprofundando parcerias estratégicas
com todas as instituicdes e reforcando o quadro de cooperagdo intermunicipal, regional, nacional

e institucional do municipio.
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4. REGISTO EM FICHAS DE LEITURA

FICHA N.© 1 - Estratégia Nacional de Desenvolvimento Sustentavel

(ENDS)

Entidade que o elaborou: Agéncia Portuguesa do Ambiente

Data: 2006

Coordenador/Autor do Documento: Agéncia Portuguesa do Ambiente

Tipo de Documento:

Livro  [] Tese/Trabalho Académico [ | Artigo de Revista [ | Programa [ ]
Plano [ ] Politica [] Estratégia [l Projecto [] Relatério [ ]
Accdo Especifica  []

Nivel de Actuacao:

Nacional [l Regional [] Municipal ]

BREVE CARACTERIZAGCAO DO DOCUMENTO:

A Estratégia Nacional de Desenvolvimento Sustentavel (ENDS) foi
concebida como uma arquitectura de integragdo e projecgdo no
horizonte de 2015 dos diversos instrumentos de planeamento
ENDS 2015
estratégico do Governo, em particular do Programa Nacional de PREETLCAL
Reformas (PNACE), do Plano Tecnolégico (PT), do Programa Nacional

da Politica de Ordenamento do Territério (PNPOT) e das estratégias e

medidas sectoriais que os integram.
A ENDS constitui o quadro que orienta o esforco de aproximagdo de Portugal aos padrdes de
desenvolvimento dos paises mais avangados da Unido Europeia, assegurando o equilibrio da
dimensdo econdmica, social e ambiental do desenvolvimento e contemplando uma estreita a
articulagdo com o Quadro de Referencia Estratégia Nacional, o qual constitui o suporte de
programacao de iniciativas co-financiadas por fundos comunitarios.

A ENDS estd organizada em duas Partes. A Parte I, é composta pela Introducdo e por dois
Capitulos. O primeiro Capitulo caracteriza a situacdao de partida em termos qualitativos (analise
SWOT) e quantitativos (indicadores de referéncia).

No segundo Capitulo sdo desenvolvidos os objectivos traduzindo-os em prioridades estratégicas,
vectores estratégicos e metas a atingir. Na Parte II é enunciado o Plano de Implementacdao da
ENDS para Portugal Continental, baseado na articulagdo dos instrumentos existentes e contidos em
planos de acgdo global ou sectorial em vigor, sendo também enunciadas as especificidades da

aplicacdo da ENDS nas Regifes Autonomas.
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VI1SAO ESTRATEGICA

Com as metas transversais para 2015 incluidas na ENDS pretende-se colocar Portugal num
patamar de desenvolvimento econdémico mais proximo da média europeia, melhorar a posicao do
Pais no indice de Desenvolvimento Humano do PNUD (Programa das Nagdes Unidas para o

Desenvolvimento) e reduzir o défice ecoldégico em Portugal.

OBJECTIVOS

A ENDS encontra-se estruturada em torno dos sete seguintes objectivos estratégicos, os quais se

encontram desdobrados em prioridades e vectores:

i) Preparar Portugal para a «Sociedade tecsdo 40 Ambje,,
e

Fio

do Conhecimento»;
i) Crescimento Sustentado,
Competitividade a Escala Global e

" - 7. -
Eficiéncia Energética; 5 %
. . ~ - (o]
iii) Melhor Ambiente e Valorizacdo ‘é‘ - OV . E

. , . Al .,"I,“ IsTagac Ica mals C sbr = E 7
do Patriménio; [ e ety Cacpmncaa nlemmacion -
iv) Mais Equidade, Igualdade de ¢ o
- O Mais Equidade, Igualdade de Praparar Poriugal pars o -
Oportunidades e Coesao Social; Opertunidades e Coesdo Social “Socledade do Conhacimento” °$
"\.
v) Melhor Conectividade Crescimente Sustertada,
. s . ~ C setitividode & E o 3k
Internacional do Pais e Valorizagao e Mcincla Enoraéica

Equilibrada do Territério; be e
*envolyime nto £< né

vi) Um Papel Activo de Portugal na Construcao Europeia e na Cooperacao Internaaonal

vii) Uma Administracdo Publica mais Eficiente e Modernizada.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

e« Uma economia, competitiva a escala global, orientada para actividades de futuro e criadora
de emprego;

e Um novo impulso a inovacdo empresarial;

e Crescimento econémico mais eficiente no uso da energia e dos recursos naturais e com
menor impacto no ambiente, designadamente nas alteragdes climaticas;

e Actividades agricolas e florestais desenvolvidas em base sustentavel, compatibilizadas com
a conservacao da natureza e a valorizacdo da paisagem;

e Conservacdo da natureza e da biodiversidade articulada com as politicas sectoriais e de
combate a desertificacdo;

e Educacao, informacao e justica ambientais;

e Equidade, melhor prestacao e sustentabilidade financeira dos sistemas de protecgdo social;

e Reforco da prevencdo e reabilitacdo orientadas para ganhos em saude;

e Dinamica de emprego que promova a qualidade de vida no trabalho e a integracdo social;

e Sociedade inclusiva que promova redes de solidariedade e comunidades dinamicas;

e Acessibilidades que contribuam para a coesdo territorial e para um modelo territorial mais
policéntrico;

o Cidades atractivas, acessiveis e sustentaveis.
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FICHA N.© 2 - Programa Nacional de Politica de Ordenamento do

Territdrio

Entidade que o elaborou: Ministério do Ambiente do Ordenameto do Territério e do
Desenvolvimento Regional

Data: 2006

Coordenador/Autor do Documento: Ministério do Ambiente do Ordenameto do Territorio e do

Desenvolvimento Regional

Tipo de Documento:

Livro [] Tese/Trabalho Académico [ ] Artigo de Revista [] Programa []
Plano [ ]| Politica [l Estratégia [ ] Projecto [ ] Relatério [ ]
Accgédo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Nacional [l Regional [ ] Municipal  []

BREVE CARACTERIZAGCAO DO DOCUMENTO

O PNPOT esta organizado em 3 capitulos.

No capitulo 1 — Orientagdes Gerais — sao retomadas, de forma direccionada para a acgdao, a visao,
as opcgOes estratégicas e o modelo territorial apresentados no capitulo 4 do Relatério - Portugal
2025: Estratégia e Modelo Territorial, o qual surge na sequéncia de trés capitulos anteriores,
respectivamente, de enquadramento do pais no contexto ibérico, europeu, atlantico e mundial
(capitulo 1), de -caracterizacdo das condicionantes, problemas, tendéncias e cenarios de
desenvolvimento territorial de Portugal (capitulo 2) e de diagndstico estratégico das varias regides

(capitulo 3).

No capitulo 2 - Programa das Politicas - apresenta-se e fundamenta-se o conjunto articulado de
objectivos estratégicos, objectivos especificos e medidas que especificam, respectivamente, o rumo
tracado no Programa Nacional da Politica de Ordenamento do Territério (PNPOT) para o Portugal
2025, as principais linhas de intervengao a desenvolver com essa finalidade e, ainda, as acgdes

prioritarias que permitirdo concretizar o rumo e as linhas de intervengdo propostas.

Este capitulo contém, assim, um quadro integrado de compromissos do conjunto das politicas com
incidéncia territorial na prossecucdo da estratégia e dos objectivos do PNPOT, cujas estrutura e

traducdo em termos de responsabilidades de accao governativa sdao analisadas na sua parte final.

O capitulo 3 - Directrizes para os Instrumentos de Gestao Territorial — especifica 0 modo como os
diversos instrumentos de gestdo territorial deverdo contribuir para concretizar a estratégia e o

programa de accao estabelecidos no PNPOT, comecando por enquadrar globalmente a sua relagao
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BREVE CARACTERIZAGCAO DO DOCUMENTO

com os outros Instrumentos de Gestdo Territorial e apresentando, depois, orientacdes especificas

para cada um dos respectivos tipos.

VI1SAO ESTRATEGICA

UM ESPACO SUSTENTAVEL E BEM ORDENADO:

e Preservar o quadro natural e paisagisticos em

particular os recursos hidricos, a zona costeira, a

a floresta e os espacos de potencial agricola;
e Gerir e valorizar as areas classificadas

integrantes  da Rede Fundamental de

Shstewa Metrpoliting
d Cemtrns Litoral |

Conservagdo da Natureza;

e Articular os sistemas de “espacgos abertos” de
natureza ambiental e paisagistica com o
sistema urbano e as redes de infra-estruturas;

e Estruturar nucleos que contrariem a tendéncia

para a urbanizacdao continua ao longo da faixa

litoral.
UMA ECONOMIA ABERTA, INTEGRADA E COMPETITIVA ] W
. ~ e . , ' &
e Reforgar a integragao do territério nacional atraveé o epeins

do sistema urbano;

e Valorizar o papel estratégico da Regido Metropolitana, da aglomeragdo urbano-industrial
do Noroeste, e das regides turisticas de valia internacional do Algarve, da Madeira e
outros polos emergentes para afirmagdo de Portugal;

e Desenvolver redes de conectividade internacional que conjuguem as necessidades de
integracao ibérica europeia com a valorizagdo da vertente atlantica e a conservacao de
novas centralidades urbanas;

e Estruturar sistemas urbanos sub-regionais de forma a constituir pélos de competitividade
regional, em particular no interior.

UM TERRITORIO EQUITATIVO EM TERMOS DE DESENVOLVIMENTO E BEM-ESTAR

e Definir o sistema urbano como critério orientador do desenho das redes de infra-
estruturas e de equipamentos colectivos, cobrindo de forma adequada o conjunto do Pais
e estruturando os sistemas de acessibilidades e mobilidades em fungdo de um maior
equilibrio no acesso as fungdes urbanas de nivel superior;

e Promover redes de cidades e subsistemas urbanos locais policéntricos que permitam a

qualificacdo dos servicos prestados a populacao e as actividades econdmicas;

OBJECTIVOS

‘ e Conservar e valorizar a biodiversidade, os recursos e o patrimdnio natural, paisagistico e ‘
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cultural, utilizar de modo sustentavel os recursos energéticos e geoldgicos, e monitorizar,
prevenir € minimizar os riscos.

Reforcar a competitividade territorial de Portugal e a sua integragdo no espacgo ibérico,
europeu, atlantico e global.

Promover o desenvolvimento policéntrico dos territérios e reforcar as infra-estruturas de
suporte a integracao e a coesao territoriais.

Assegurar a equidade territorial no provimento de infra-estruturas e de equipamentos
colectivos e a universalidade no acesso aos servicos de interesse geral, promovendo a
coesdo social.

Expandir as redes e infra-estruturas avancadas de informacdo e comunicagao e incentivar a
sua crescente utilizacdo pelos cidaddos, empresas e administracdo publica.

Reforcar a qualidade e a eficiéncia da gestdo territorial, promovendo a participacdao
informada, activa e responsavel dos cidaddos e das instituicoes.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

A construgdo do novo Aeroporto Internacional de Lisboa, o desenvolvimento da rede
ferroviaria de alta velocidade e a criagdo de um corredor multimodal para mercadorias que
ligue o sistema portudrio Lisboa/Setubal/Sines a Espanha e ao centro da Europa;

O potencial estruturante do eixo Lisboa - Badajoz, conjugando a qualificagdo das fungdes
terciarias de Evora com alguma capacidade de atraccdo industrial e logistica;

Valorizagdo de producGes tradicionais, como o vinho e o azeite, potencialidades no dominio
da fruticultura e da horticultura;

Potenciar as relagdes funcionais com a Lisboa pela sua proximidade;

Consolidar o eixo Vendas Novas-Evora-Estremoz-Elvas tirando partido da sua acessibilidade
internacional e promover o eixo Vendas Novas - Montemor - Evora como um espaco
dindmico de desconcentragdo industrial e logistica da AML;

Incentivar e acompanhar o desenvolvimento sustentavel das actividades turisticas de modo
a compatibilizar a protecgdo e valorizagdo do patriménio natural com afirmagdo de uma
fileira de produtos turisticos diferenciados;

No caso da cortiga, o Plano Regional de Ordenamento do Territorio define que o Alentejo se
afirma "como a regido lider nacional (e mundial), pelo que, considerando a posicdo da
producdo nacional no mercado mundial, sera inequivoca a importéncia econdmica e social
da cortica enquanto cadeia de valor estratégica para a regido. As actividades de preparacdo
e transformacdo da cortica tém ja uma importante expressdo do ponto de vista do sector
industrial, apresentando um padrdo de localizacdo consolidado em torno de pélos com uma
tradicdo industrial ligada ao sector: Ponte de Sér, Vendas Novas, Portalegre e Evora. Neste
sentido é importante promover a integragdo de um pdlo regional de competitividade,
nomeadamente na fileira do montado e da cortiga;

Integrar os principios e orientagdes da Agenda 21 Local, nos instrumentos de gestdo

territorial e incentivar a cooperagdo aos niveis local e regional.
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FICHA N.© 3 - Quadro de Referéncia Estratégico Nacional

Entidade que o elaborou: Ministério do Ambiente, do Ordenamento do Territério e do
Desenvolvimento Regional

Data 2007

Coordenador/Autor do Documento:

Tipo de Documento:

Livro [] Tese/Trabalho Académico  [] Artigo de Revista [] Programa []
Plano [ ]| Politica [l Estratégia [ ] Projecto [ ] Relatério [ ]
Accdo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Nacional [l Regional [ ] Municipal  []

BREVE CARACTERIZAGCAO DO DOCUMENTO:

O Quadro de Referéncia Estratégico Nacional (QREN) constitui o enquadramento para a aplicagdo

da politica comunitaria de coesdo econdmica e social em Portugal no periodo 2007-2013. O QREN
subdivide-se nos seguintes programas: Programas Operacionais e Agendas Operacionais
Tematicas, que incidem sobre trés dominios essenciais de intervencdo, o potencial humano, os

factores de competitividade da economia e a valorizacdo do territorio:

e Agenda Operacional para o Potencial Humano
¢ Agenda Operacional para os Factores de Competitividade

e Agenda Operacional para a Valorizagdo do Territério

A concretizacdo destas trés Agendas Tematicas é operacionalizada, no respeito pelos principios
orientadores assumidos pelo QREN - da concentracdo, da selectividade, da viabilidade econdmica e
sustentabilidade financeira, da coesdo e valorizagao territoriais e da gestdao e monitorizagdo

estratégica - pelos seguintes Programas Operacionais:

e Programas Operacionais Regionais do Continente - Norte, Centro, Lisboa, Alentejo e Algarve

e Programas Operacionais das RegiGes Auténomas - dos Acores e da Madeira -

e Programas Operacionais de Cooperagao Territorial Transfronteirica (Portugal - Espanha e
Bacia do Mediterraneo), Transnacional (Espaco Atlantico, Sudoeste Europeu, Mediterréaneo e

Madeira - Agores - Canarias), Inter-regional e de Redes de Cooperagdo Inter-regional.
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VISAO ESTRATEGICA

A qualificacdo dos portugueses, valorizando o conhecimento, a ciéncia, a tecnologia e a inovacao,
bem como a promogdo de niveis elevados e sustentados de desenvolvimento econdmico e
sociocultural e de qualificagcao territorial, num quadro de valorizacdo da igualdade de oportunidades
e, bem assim, do aumento da eficiéncia e qualidade das instituicdes publicas.

OBJECTIVOS

Consolidar uma dinamica sustentada de sucesso no processo de desenvolvimento econémico, social
e territorial de Portugal, assegurada pela concretizacdo de trés grandes Agendas Operacionais
Tematicas, que incidem sobre trés dominios essenciais de intervengdo, o potencial humano, os

factores de competitividade da economia e a valorizagdo do territdrio.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

Programa Operacional Regional do Alentejo

EIXO 1 — Competitividade, inovagcdo e
conhecimento - consubstancia a aposta central da _ ‘ ST
regiao no reforco da competitividade da economia p— Compeinind. o
. , . . . am al, eriacio — conhecimento
do Alentejo, na éptica da linha de desenvolvimento gty
estratégico “Desenvolvimento empresarial, criacdo >< pesemalviments urbane
Abertura da sconomia,
de riqueza e emprego”. sohiite s oavkin Conectividade &
articulagao territarial
EIXO 2 — Desenvolvimento urbano - Este eixo
. ey 7. . A , . ~ . Qualifizacia armbisntal &
prioritario integra trés areas de intervencgdo, a seguir PRERETIERD valorizazao do espaco rural
ambiental
descritas: parcerias para a regeneragao urbana, RO

redes urbanas para a competitividade e inovagado e e
mobilidade urbana. fasencit tesnies
EIXO 3 - Conectividade e articulagéo territorial — Associado a economia, sociedade e territorio
ao exterior” e a "Melhoria global da qualidade urbana, rural e ambiental”.

EIXO 4 — Qualificagdo ambiental e valorizagdo do espago rural - O eixo “Qualificagdo

Ill

ambiental e valorizagdo do espaco rural” estd intimamente ligado as questdes do ambiente e
desenvolvimento sustentavel, assim como a tematica do mundo rural, sendo ambas indissociaveis
e transversais

EIXO 5 - Governagdo e capacitacgdo institucional - melhoria substantiva do desempenho da
Administracdo Publica — nos niveis regional e local - na sua relagdo com os cidaddos e as

empresas.
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FICHA N.© 4 - Programa de Desenvolvimento Rural — PRODER

Entidade que o elaborou: Ministério do Ambiente, do Ordenamento do Territério e do
Desenvolvimento Regional

Data: 2007

Coordenador/Autor do Documento

Tipo de Documento:

Livro []  Tese/Trabalho Académico [ ] Artigode Revista [ | Programa [}
Plano [] Politica [ ] Estratégia [ ] Projecto [ ] Relatério [ ]
Acgédo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Nacional [l Regional [ ] Municipal  []

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

O PRODER é um instrumento estratégico e financeiro de apoio ao

desenvolvimento rural do continente, para o periodo 2007-2013,

aprovado pela Comissdo Europeia, Decisdao C(2007)6159, em 4 de ———

Dezembro. E Co-financiado pelo FEADER - Fundo Europeu Agricola de 'IJ 8
Desenvolvimento Rural aproximadamente em 3,5 mil milhdes de euros,  Fregrama de Desenvehimento Rural

envolve uma despesa publica de mais de 4,4 mil milhGes de euros.

A filosofia do Plano Estratégico Nacional e do Programa de Desenvolvimento Rural contempla de
forma extensiva a valorizacdo da vertente do desenvolvimento rural e a perspectiva da
competitividade das produgbes do Complexo Agro-Florestal. Estd estruturalmente orientado para o
incentivo a competitividade das exploracbes agricolas e agro-industriais, nomeadamente nas fileiras
produtivas estratégicas (vinho, horto-fruticolas, floresta, olival e carnes) e para a manutencdo de

niveis de actividade em zonas desfavorecidas, uma componente vocacionalmente ambiental.

As actuacOes que se pretendem levar a cabo no PRODER encontram-se agrupadas por

Subprogramas e estes por medidas:

Subprograma 1 — Promocédo da Competitividade

e Reestruturar e desenvolver o potencial fisico e humano;
e Promover a inovagao;

e Melhorar a qualidade da produgdo e dos produtos agricolas;

Subprograma 2 — Gestdo Sustentavel do Espaco Rural

e Proteger os valores ambientais e paisagisticos em zonas agricolas e florestais da Rede
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BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

Natura 2000 e outras;
e Proteger os recursos hidricos e o solo;
e Contribuir para a atenuacdo das alteracdes climaticas;
e Contribuir para o uso continuado e sustentavel das terras agricolas em zonas

desfavorecidas.

Subprograma 3 — Dinamizacao das Zonas Rurais

e Diversificar a economia rural;
e Melhorar a qualidade de vida nas zonas rurais;

e Desenvolver competéncias nas zonas rurais;

Subprograma 4 — Promocdo do Desenvolvimento e desenvolvimento de competéncias

e Aumentar o conhecimento e melhorar o potencial humano;

e Promover a inovagao.

Fazem parte deste processo os Gabinetes de Acgdo Local - GAL, que desempenham das suas
fungOes de elaboragdo e implementacdo da estratégia de desenvolvimento local, onde se insere a
animacdo do territério e o acompanhamento dos projectos, e ainda na sua funcdao de gestdo,

enquanto érgdo intermédio de gestdo.

OBJECTIVOS

Os objectivos operacionais associados aos eixos do PRODER sao os seguintes:

Eixo 1:

e Melhoria da competitividade das fileiras nos sectores do vinho, horto-fruticolas, azeite e
floresta Melhoria da competitividade das empresas dos sectores agricola e florestal;

e Incentivo a instalacdo de jovens agricultores;

e Valorizagdo dos produtos de qualidade agricolas e florestais;

e Incentivo ao desenvolvimento de novos produtos, processos e tecnologias;

e Melhoria da formacdo profissional e desenvolvimento de servigos capacitando os activos
para o desempenho das suas actividades;

e Aumento da area regada e eficacia no uso da agua.
Eixo 2:

e Preservagdo da actividade agricola e florestal nas zonas desfavorecidas;

e Incentivo a opgdo por modos de producdo sustentaveis no ambito das actividades agricola
florestal;

e Proteccdo da diversidade genética e de sistemas de alto valor natural e paisagistico,
associados aos sistemas de producdo agricola e florestal;

e Melhorar a sustentabilidade dos povoamentos florestais;

e Promogdo de eco-eficiéncia e reducao da Poluigdo.
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OBJECTIVOS

Eixo 3:

e Promover a melhoria da qualidade de vida nas zonas rurais;

e Promover a diversificagdo da economia e do emprego em meio rural.
Eixo 4:

e Promover o desenvolvimento local das zonas rurais, através da abordagem LEADER;

sustentada por parcerias publico-privadas;

A estes objectivos estratégicos acrescem ainda objectivos de caracter transversal, como sejam, o

reforgo da coesdo territorial e social, e a promocdo da eficacia da intervengdo dos agentes publicos,

privados e associativos na gestao sectorial e territorial.

VI1SAO ESTRATEGICA

A visdo estratégica do PRODER enquadra-se nos objectivos nacionais constantes no Plano

Estratégico Nacional e em coeréncia com o FEADER: "aumentar a competitividade do sector
agricola e florestal, promover a sustentabilidade dos espacos rurais e dos recursos naturais,
revitalizar econdmica e socialmente as zonas rurais e melhorar a governagao nas zonas rurais. A
fim de alcancar estes objectivos aposta-se numa politica de desenvolvimento que vise:
e A diversificagdo do tecido econdmico local, através da incorporagdo de novas procuras e de
actividades emergentes que concorram para a criagdo de emprego;
e A recuperagdo e conservagao do territdrio como factor de identidade e atractividade;
e O aumento da acessibilidade da populacdo a servigos essenciais a comunidade;
e O reforco da governanga e das parcerias locais, através do aprofundamento das sinergias
de intervencdo dos diferentes agentes no territéorio, de modo a obter ganhos para a regido.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS

NOVAS

No concelho de Vendas Novas, o PRODER ¢é gerido pelo Gabinete de Apoio Local - GAL da Associagdo
Monte, que tem como finalidade implementar uma Estratégia local de desenvolvimento que tem

como objectivo global a revitalizagdo econémica e social do Alentejo Central.
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FICHA N.© 5 - Plano Estratégico Nacional de Desenvolvimento Rural

Entidade que o elaborou Ministério da Agricultura, do Desenvolvimento Rural e das Pescas
Data: Revisdo de Novembro de 2009

Coordenador/Autor do Documento

Tipo de Documento:

Livro [] Tese/Trabalho Académico []  Artigo de Revista [ ]  Programa []
Plano [ Politica [] Estratégia [ | Projecto [ | Relatério [

Accdo Especifica [_]

Nivel de Actuacao:

Nacional [ Regional ] Municipal ]

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

O mundo rural portugués evoluiu de forma assimétrica,

com melhorias sensiveis em termos do bem-estar social,

nomeadamente equipamentos sociais, mas com perda de
PLANG ESTRATEGICO
NACTONAL

vitalidade demografica e econdmica e de forma

T DESENVOLVIMENTO
desequilibrada. RURAL

2007 - 2013

A evolucdo dos sectores agricola e florestal e das

industrias a eles associadas foi influenciada de modo Barisigal
determinante, e em geral positivo, pela adesdo de Portugal
a Unido Europeia. Apesar dos notorios progressos em
termos tecnoldgicos e de aumento da produtividade do

Maviaks nevambra 2009

trabalho e do bem-estar dos agentes ligados a esses

sectores, o aumento da riqueza por eles gerada

produtivamente ficou aquém do programado.

Além disso, face ao grande aumento da procura interna de bens agro-alimentares e perante a
estagnacdo dos niveis de produgdo em termos reais, verificou-se um sensivel agravamento do
déficit da balanca alimentar.

O contributo das actividades agro-florestais é importante para o desenvolvimento e
sustentabilidade de muitos territérios, seja em termos de produgdo, emprego e rendimento, seja

para preservar o ambiente, designadamente os recursos naturais, a paisagem e a biodiversidade.

OBJECTIVOS

‘ e Aumentar a competitividade dos sectores agricola e florestal; ‘
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e Promover a sustentabilidade dos espagos rurais e dos recursos naturais;

e Revitalizar econdmica e socialmente as zonas rurais;

e Reforcar a coesao territorial e social;

e Promover a eficacia da intervengdo dos agentes publicos, privados e associativos na gestdo

sectorial e territorial.

VI1SAO ESTRATEGICA

Aumentar a competitividade dos sectores agricola e florestal nacional e promover a
sustentabilidade dos espacos rurais e dos recursos naturais no territdrio portugués,
Melhorar a qualidade de vida nas zonas rurais através da revitalizacdo econémica e social de uma

forma participada e eficiente com os agentes locais e populagdes.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

A Revitalizagcdo econdmica e social das zonas rurais deve ter em conta:

e Dinamizagdo do mercado de produtos locais;

e Utilizagdo inovadora do patrimdnio rural e natural;

e Actuacdo em complementaridade com a actividade agro-florestal;

e Concentracdao em iniciativas locais de dimensdo adequada;

¢ Formacao orientada para o aparecimento e desenvolvimento de iniciativas locais;

e Potenciar a a fileira do montado e da cortica.
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FICHA N.°© 6 - Plano Estratégico Nacional do Turismo (PENT)

Entidade que o elaborou: Ministério da Economia e da Inovagao
Data: 2006

Coordenador/Autor do Documento

Tipo de Documento:

Livro [] Tese/Trabalho Académico ] Artigo de Revista L] Programa ]
Plano Politica [] Estratégia ] Projecto ] Relatério []
Accdo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Nacional N Regional ] Municipal [

BREVE CARACTERIZAGCAO DO DOCUMENTO:

O aumento dos centros turisticos implica a presenca de um numero

rornion I,

acrescido de pessoas durante determinadas épocas do ano, em particular

durante os meses de Verdo, tem gerado diversos impactes ambientais

T |

negativos, traduzidos em modificagdes da paisagem, impactes ecoldgicos
cumulativos, elevado consumo energético e de outros recursos. ek

NACIONAL DO
, . , . TURISMO | o
O anterior Plano nacional de turismo datado do inicio da década de 80 nao . ra

fazia qualquer integracdo entre a vertente ambiental e de

desenvolvimento sustentavel e os planos/directrizes para o sector do

turismo.

O PENT sintetiza as conclusdes do diagndstico, objectivos e linhas de desenvolvimento estratégico
para o sector, materializadas em 5 eixos, através de 11 projectos. A implementacdo desses
projectos requer a participacdo de varias entidades que influenciam directa ou indirectamente a
qualidade do destino Portugal e dos seus produtos turisticos, estando a concretizacdo dos
objectivos dependente ndo s6 do Turismo de Portugal, mas também do envolvimento efectivo

destas entidades.

OBJECTIVOS:

O PENT visa, no horizonte de 2015, assegurar um aumento da contribuicdo do Turismo para o PIB

nacional, incrementar o emprego qualificado e acelerar o crescimento do turismo interno. O sector
do turismo devera crescer de forma sustentada acima da média europeia, particularmente em

termos de receitas. No mercado internacional, Portugal ambiciona crescer anualmente 5% no
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OBJECTIVOS:

numero de turistas, atingindo os 20 milhdes de turistas em 2015, e cerca de 9% nas receitas,
ultrapassando o patamar dos 15 mil milhdes de euros nesse ano, ou seja, mais do dobro do actual
volume de receitas. Lisboa, Algarve e o Porto e Norte irdo ser as regides com maior contribuicdo
absoluta para o crescimento, enquanto o Alentejo ira registar a maior contribuicdo relativa, com
crescimentos anuais da ordem dos 11%. Desta forma, o turismo ird contribuir positivamente para o
desenvolvimento econdmico do pais, representando, em 2015, mais de 15% do PIB e 15% do

emprego nacional.

VISAO ESTRATEGICA:

O turismo tem uma importancia verdadeiramente estratégica para a economia portuguesa em
virtude da sua capacidade em criar riqueza e emprego. Trata-se de um sector em que temos
vantagens competitivas claras como sucede com poucos outros.

Portugal devera ser um dos destinos de maior crescimento na Europa, através do desenvolvimento
do turismo baseado na qualificacdo e competitividade da oferta, alavancado na exceléncia
ambiental/urbanistica, na formacdao dos recursos humanos e na dindmica/modernizacdo
empresarial e das entidades publicas, detendo uma importancia crescente na economia,
constituindo-se como um dos motores do desenvolvimento social, econémico e ambiental, a nivel
regional e nacional

Portugal devera ser um dos destinos de maior crescimento na Europa, através do desenvolvimento
baseado na qualificacdo e competitividade da oferta, transformando o sector num dos motores de
crescimento da economia nacional.

Portugal irda apostar nos factores que mais nos diferenciam de outros destinos concorrentes -
“Clima e luz”, “Histéria, Cultura e Tradicdao”, “Hospitalidade” e “Diversidade concentrada” - e em
elementos que qualificam Portugal para o leque de opgdes dos turistas — “Autenticidade moderna”,

“Seguranga” e “"Qualidade competitiva”.

Clima e Luz

Elementos Diferenciadores

Diferenciam o Destino Portugal

de outros destinos mundiais na

forma como os recursos Hospitalidade
turisticos dao resposta as

motivacdes daqueles que nos

procuram

Histéria, Cultura e Tradicao

Diversidade concentrada

Elementos Qualificadores
Qualificam o destino Portugal
no leque de opgdes dos turistas

A implementacdo do PENT é estruturada em 5 eixos:
e Territério, Destinos e Produtos

e Marcas e Mercados

e Qualificacdo de Recursos
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VISAO ESTRATEGICA:

e Distribuicao e Comercializagao
e Inovacao e Conhecimento
Foram definidos 11 projectos de implementacéo:
e Produtos, Destinos e Pdlos
e Intervencdo em ZTI s (urbanismo, ambiente e paisagem)
e Desenvolvimento de Conteldos distintivos e inovadores
¢ Eventos
e Acessibilidade Aérea
e Marcas, Promogao e Distribuicao
e Programa de Qualidade
e Exceléncia no Capital Humano
e Conhecimento e Inovacgao
e Eficacia do relacionamento Estado - Empresa
e Modernizacao Empresarial

Os projectos englobam intervencdes ao longo de toda a cadeia de valor do sector do turismo.

QUESTOES ESTRATEGICAS DE RELEVO PARA A A21L DE VENDAS NOVAS

sector privado na regido.

Resort Carvalhais, Ecoturismo do Monte Branco, Hotel Saude.

no Plano Municipal de Ambiente relativos ao turismo natureza.

Em matéria de turismo, no sentido de promover o concelho e as suas potencialidades,

nomeadamente no que toca ao turismo de natureza salienta-se a colaboragao e o interesse do

Ha alguns projectos que estdo em fase muito embriondria mas que sobre os quais houve
colaboracdo entre a Camara Municipal e privados, nomeadamente nos seguintes empreendimentos:

Também ja houve manifestacdo de interesse em desenvolvimento de alguns projectos identificados
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FICHA N.© 7 - Plano Sectorial da Rede Natura

Entidade que o elaborou: Instituto da Conservagao da Natureza
Data: 2006

Coordenador/Autor do Documento

Tipo de Documento:

Livro [] Tese/Trabalho Académico [ ]  Artigo de Revista [] Programa [ ]
Plano Politica [] Estratégia [ ] Projecto [] Relatorio [ ]
Acgéo Especifica [ ]

Nivel de Actuacao:

Nacional [l Regional [ ] Municipal []

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

O Plano Sectorial da Rede Natura 2000 (PSRN 2000) é um instrumento de

gestdo territorial de concretizacdo da politica nacional de conservacdo da ; ._‘ -4__

diversidade bioldgica, visando a salvaguarda e valorizacdo das ZPE e dos

Sitios, do territério continental, bem como a manutencdo das espécies e -

. =il
habitats num estado de conservagdo favoravel nestas areas. Na sua NATURA 2004
esséncia, € um instrumento para a gestdo da biodiversidade.

De acordo com o Decreto-Lei n.° 316/2007 de 19 de Setembro, o PSRN 2000 assenta no sistema
de gestdo territorial de ambito nacional, aplicando-se a Administragdo Publica e ndo vinculando

directamente os particulares.

O Plano contém orientacGes estratégicas e normas programaticas para a actuagdo da Administracdo
Central e Local. Trata-se de um Plano desenvolvido a uma macro-escala (1:100 000) para o
territdrio continental, cuja expressao territorial corresponde as areas classificadas - 29 Zonas de
Protecgdo Especial (ZPE) e 60 Sitios (7 dos quais foram ja designados como Sitios de Importancia
Comunitaria (SIC) para a Regido Biogeografica Atlantica). (www.icnb.pt).

O presente documento esta estruturado em duas partes.

Volume 1 - incide sobre o significado da Rede Natura 2000 e sua implementacdo aos niveis
comunitario e nacional, encontrando-se remetida para o Anexo I informacao relativa as Directivas
comunitarias Aves e Habitats e ao enquadramento da Rede Natura 2000 a nivel nacional. Na
segunda parte é abordado o desenvolvimento e conteddo do Plano Sectorial da Rede Natura 2000,
adiante designado por PSRN2000.
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BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

Como elementos fundamentais do Plano consideram-se ainda:

Volume 11, no qual se integra toda a informagdo descritiva e cartografica (disponivel
em formato digital em www.icn.pt) relevante e disponivel para o conjunto dos valores
naturais das Directivas Aves e Habitats que exigem a designacdao de Zonas Especiais de
Conservagao ou Zonas de Proteccao Especial;

Volume 111, composto pelo conjunto de fichas relativas a cada Sitio da Lista Nacional e
Zona de Proteccdo Especial, adiante designados respectivamente por Sitio e por ZPE,
assim como,

Informacdo cartografica indicativa de orientacGes de gestdo (disponivel em formato

digital em: www.icn.pt).

OBJECTIVOS

O PSRN2000 constitui um instrumento de concretizacdo da politica nacional de conservacgao da
diversidade bioldgica, visando a salvaguarda e valorizagdo das ZPE e dos Sitios (e respectivas
fases posteriores de classificacdo - SIC e ZEC), do territdrio continental, através da manutencao
das espécies e habitats num estado de conservagdo favoravel nestas areas.

O mesmo Plano visa dar cumprimento a parte das disposicdes do Decreto-Lei n.© 140/99 de 24
de Abril, com a redacgdo que lhe foi dada pelo Decreto-Lei n.? 49/2005 de 24 de Fevereiro,
explicitando a uma macro-escala as orientagdes estratégicas e de planeamento que os PMOT
(instrumentos de planeamento territorial) e os PEOT (planos de natureza especial) deverao
integrar, enformando ainda os demais instrumentos de gestdo territorial, programas e politicas
sectoriais.

Nesta medida é proposto um conjunto de Orientacdes de Gestdo para todos os Sitios e ZPE
relativo aos valores naturais que ocorrem nos mesmos, com vista a garantir a sua conservagao

a médio/longo prazo.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

O PSRN2000 fornece orientagdes para a gestdo sustentavel do territério; os

particulares sdo vinculados através da insercdo das normas e orientacdes nos
instrumentos de gestdo territorial: num prazo maximo de seis anos, as medidas
e restrigdes assumidas pelo Plano deverdo ser inseridas em plano municipal ou

especial de ordenamento do territério.

No concelho de Vendas Novas, mais propriamente a Freguesia da Landeira, numa area de 603
ha estd presente o Sitio Estuario do Sado. Este sitio apresenta como principais orientagdes de
gestdo:

e A preservacgao dos diversos habitats associados ao ecossistema estuarino (lodacgais, sapais,

vegetacdo haldfila), assim como a conservagao ou recuperacao dos zonas dulcaquicolas
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QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

terrestres, nomeadamente promovendo a manutencdo da vegetagdo ribeirinha autdctone e
condicionando as intervengdes nas margens e leito de linhas de dgua, fundamentais ainda a
conservagao de importantes espécies da fauna.

e Deverdo ser promovidas adequadas praticas de ordenamento e gestdo florestal e a
regeneracao natural dos habitats florestais protegidos e incrementada a sustentabilidade
econdémica de actividades, a eles associada, com interesse para a conservacao.

o Deverdo ser evitadas ou corrigidas algumas praticas agro-pastoris com impactes negativos

ao nivel da contaminacdo dos solos e da agua, e da destruicdo de habitats a qual se reflecte

ainda no estado de conservagdo de diversas espécies. Devera ainda assegurar-se um

correcto tratamento de efluentes industriais e domésticos.
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FICHA N.© 8 - Programa de Accao Nacional de Combate a

Desertificacao

Entidade que o elaborou: Comissao Nacional de Coordenacao do Programa de Accao Nacional de

Combate a Desertificagao
Data: 1999

Coordenador/Autor do Documento

Tipo de Documento:

Livio [] Tese/Trabalho Académico [] Artigo de Revista [] Programa [l
Plano [] Politica [ ] Estratégia [ ] Projecto [ ] Relatério [ ]
Accdo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Nacional [ Regional [ ] Municipal [

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

Decorrente da Convengdo das Nagdes Unidas de Combate a Desertificagdo

nos Paises Afectados por Seca Grave e/ou Desertificacdo (ratificada por #ﬁ—.&__
Portugal em 1996), o Programa de Accdo Nacional de Combate a =-n.-r ,rff’“
Desertificagdo — PANCD - visa, fundamentalmente, a adopgao de atitudes e FI ANCD

—— s —

accOes activas de combate a degradacdo dos recursos e a aplicacdo de

normas de prevencgéao.

OBJECTIVOS

O PANCD visa, pois, os seguintes cinco objectivos estratégicos:
e Conservacao do solo e da agua;
e Fixacdo da populagao activa nos meios rurais;
e« Recuperacao das areas afectadas;
e Sensibilizagdo da populagdo para a problematica da desertificacdo;

e« Consideracdo da luta contra a desertificagdo nas politicas gerais e sectoriais.

VI1SAO ESTRATEGICA

Orientar, disciplinar, promover, dinamizar, integrar e coordenar as accdes de combate a
desertificagdo e minimizacdo dos efeitos da seca nas zonas semidridas e sub-humidas,
nomeadamente naquelas em que é mais notdria e problematica a erosdo e a degradacdo das
propriedades do solo, a destruicdo da vegetacao e a deterioragdo do ambiente e dos recursos

naturais e da paisagem em geral.
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QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

Eixo 1 — Conservacéo do solo e da agua: P ST

e Garantir a elaboracgdo e a aplicagdo de cédigos 1 .
de boas praticas agricolas e silvicolas;

e« Ampliar e alargar os apoios @ manutengdo dos
sistemas agricolas tradicionais geradores de

¢ externalidades ambientais positivas;

e Reforgar os apoios a manutencgdo de areas
agricolas no interior da floresta;

e Reforco dos apoios a agricultura familiar e a
tempo parcial;

e« Ampliacdo dos apoios a agricultura bioldgica e
a certificacdo de produtos de qualidade;

e« Ampliacdo das ajudas a silvopastoricia;

Eixo 2 — Manutencado da populacdo activa nas zonas rurais:

e Garantir o correcto ordenamento e a gestdo do territorio;

e Melhorar as infra-estruturas de base e as acessibilidades;

e Promover a modernizagdo e a reconversao da agricultura e incentivar a sua
multifuncionalidade;

e Encorajar a manutencdo de modos de producdo tradicionais que geram
externalidades

e positivas em termos ambientais;

e Apoiar a actividade florestal e incentivar e garantir a gestdo sustentavel da floresta;

e Garantir o desenvolvimento e consolidacdao das cidades, vilas e demais centros

populacionais de pequena e média dimenséo;

e Incentivar e apoiar a diversificagdao do tecido econémico das zonas rurais;
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FICHA N.© 9 - Portugal Logistico - Rede de Plataformas Logisticas

Entidade que o elaborou: Ministério das Obras Publicas, Transportes e Comunicagoes
Data: 2006

Coordenador/Autor do Documento

Tipo de Documento:

Livro[T] Tese/Trabalho Académico [] Artigo de Revista[_] Programal[_]
Plano[_] Political_] Estratégia [ ] Projecto [l Relatorio[ ]
Acgdo Especifica []

Nivel de Actuacao:

Nacional [l Regional [] Municipal []

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

A necessidade de criar espacos de concentracdo de actividades logisticas
. _ pag entragae IS poRTUGAL
situados estrategicamente em relagdo as infra-estruturas e redes OGISTICO

existentes e dotados de estruturas e servicos diferenciadores, é

determinante para o desenvolvimento e o ordenamento da actividade.

Estes espacos (plataformas logisticas), com vocacbes e dimensGes distintas, terdo que possuir
condicBes funcionais alinhadas com as necessidades logisticas, condicOes fisicas que promovam a
intermodalidade e a crescente utilizacdo do transporte ferroviario e condigdes organizacionais que

reforcem a competitividade das empresas que ai se instalem.

O projecto Portugal Logistico visa a melhoria da eficiéncia das cadeias logisticas e de transporte,
reforcando a intermodalidade e a utilizagdo racional dos varios modos, bem como a integragdo nas
redes de transportes internacionais. A Rede sera integrada por 11 Plataformas Logisticas e por 2
Centros de Carga Aérea (Lisboa e Porto). As 11 Plataformas encontram-se agrupadas em 4
categorias: (i) Urbanas ou nacionais (Maia/Trofa e Poceirdo); (ii) Portuarias (LeixGes, Aveiro, Lisboa
e Sines); (iii) Transfronteiricas (Valenca, Chaves, Guarda, Elvas/Caia); e (iv) Regional (Tunes).

Estas plataformas tém como objectivo a dinamizacdo da actividade econémica do pais através da
criagdo de grandes centros de distribuicdo e o reordenamento logistico e dos fluxos de transporte,
dotando o Pais de espacos de concentragdo de actividades logisticas, estrategicamente localizados
relativamente aos principais pdlos de consumo e producdo, fronteiras e as infra-estruturas e redes

de transporte portuarias e ferroviarias, em que se inclui a futura rede ferroviaria de alta velocidade.

OBJECTIVOS

‘ Melhoria da eficiéncia das cadeias logisticas e de transporte, reforcando a intermodalidade e a ‘
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utilizacdo racional dos varios modos, bem como a integragdo nas redes de transportes

internacionais. Este projecto contribuird para o reforco da competitividade da economia e do papel

de Portugal como plataforma logistica no espaco europeu e mundial.

VI1SAO ESTRATEGICA

“Transformar Portugal numa plataforma atlédntica para os movimentos internacionais no mercado

ibérico e europeu”.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

Muito proximo de Vendas Novas vai ser instalada a Plataforma

logistica Nacional — Poceirdo e tem como objectivos:
e Apoiar a A.M. Lisboa, nomeadamente aos portos de Lisboa e
Setubal.

e Dinamizar a actividade econdmica nacional/regional, através \

de: Articulacdo de fluxos logisticos internacionais, nacionais e

regionais da regido de Lisboa e Vale do Tejo.

e Alargar o hinterland dos portos por oferta de actividades

logisticas complementares as portuarias.

A Plataforma do Poceirdo é servida por rodovia, ferrovia e ferrovia de Alta Velocidade e devera
funcionar como uma placa de redistribuicdo para a Regidao da Grande Lisboa. Do Poceirdao poderao
partir comboios de alta velocidade com carga que € habitualmente transportada em avido, como é
o caso de produtos pereciveis, componentes electronicos ou tudo o que possa ser acondicionado
em paletes. No projecto da plataforma do Poceirdo, prevé-se uma area com 220 ha para servigos
intermodais, logisticos, de transformacdo e de apoio, com a possibilidade de expansdo para mais
200 ha e uma procura potencial de 3 milhGes de toneladas por ano. Refira-se que o mercado num
raio de 100 km em redor da futura plataforma envolve cerca de 3,2 milhdes de pessoas e cerca de

31% do PIB industrial nacional, o que se torna uma mais-valia econdmica para Vendas Novas.

O PROT Alentejo propode a consolidacdao de uma Rede Regional de Parques Empresariais, que inclui
um conjunto destas infra-estruturas em varios pontos do pais, nomeadamente Vendas Novas. Estes
Parques devem ser complementados com uma Rede Regional de Areas Logisticas. O Parque
Empresarial de Vendas Novas pode beneficiar da proximidade ao Poceirdo, articulando-se com este

de forma a explorar sinergias e complementaridades.
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FICHA N.© 10 - Plano Estratégico de Transportes — 2008- 2020

Entidade que o elaborou: : Petform e Universidade Nova de Lisboa
Data: 2009

Coordenador/Autor do Documento

Tipo de Documento:

Livio []  Tese/Trabalho Académico [] Artigo de Revista [] Programa []
Plano Wl Politica [] Estratégia [ ] Projecto [] Relatério [ ]
Accdo Especifica  []

Nivel de Actuacao:

Nacional M Regional [ ] Municipal []

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

O PET constitui uma perspectiva integrada do futuro. Mais do que
racionalizar e desenvolver cada modo, importa perspectivar o
sector como um todo, valorizando as vocagdes de cada modo, as
complementaridades, as articulacOes e as acgdes necessarias para
que essa perspectiva integradora se viabilize.

PLANO ESTRATEGICO DE TRANSPORTES

Uma das clarificages fundamentais que o PET aporta é a que se s
refere ao papel reservado para cada sector de actividade.
Elaboragdo do Plano Estratégico de Transportes vem na sequéncia
de uma decisdo anunciada pelo Governo, por ocasidao da
publicagdo das orientagdes estratégicas para cada um dos modos,

que traduzia a necessidade sentida de estabelecer uma

perspectiva integrada para o desenvolvimento do sector dos

transportes.

Tratando-se de um Plano Estratégico define os objectivos a atingir no seu horizonte (2020) e um
conjunto de orientagdes, accdes e projectos que viabilizardo o atingir dos objectivos definidos. O
PET estabelece acgdes que respeitam ao papel do Estado no ordenamento e desenvolvimento do
sector. Contudo, ao estabelecer o quadro de referéncia global de todo o sector dos transportes, ele
constitui um documento de grande importancia para o planeamento e o desenvolvimento do sector

privado.

O documento esta estruturado em 13 Capitulos:

Pagina | 31



. AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS NOVAS

. Ggenda = Relatorio de Leitura dos Documentos de

pr vendasnova Referéncia Estratégica

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

e Cap. 1 introdugao

e Cap. 2 - Aspectos metodoldgicos da elaboragdo do PET

e Cap.3 - Enquadramento Estratégico do Sector dos Transportes na Unido Europeia - os
problemas e as vias para a solugao

e Cap. 4 - Os Documentos de Politica Nacional que enquadram o sector dos transportes

e Cap. 5 - Uma Visao para 2020: concebendo o futuro desejado

e Cap. 6 - O ponto de partida

e Cap. 7 - Andlise SWOT

e Cap. 8 - Quadro Estratégico do PET

e Cap. 9 - Plano de Metas

e Cap.10 - Principios orientadores gerais - uma visdo integrada para o sector

e Cap. 11 - Orientagdes especificas

e Cap. 12 - Arranque, acompanhamento e avaliagdo do PET

e Cap. 13 - Quadro Econémico e Financeiro do PET

OBJECTIVOS
Promover um sistema de transportes que contribua para a coesdo social e territorial, para uma
economia nacional robusta e bem integrada a nivel europeu e mundial, cdmodo e seguro,

respeitador do ambiente e eficiente do ponto de vista energético.

VI1SAO ESTRATEGICA

Um sistema de transportes que, de forma sustentavel e economicamente eficiente, satisfaz com
qualidade as necessidades de mobilidade e acessibilidade de pessoas e bens e potencia os
objectivos nacionais de desenvolvimento econdmico e social, de equidade, de ordenamento do

territério e de coesdo territorial.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

e Reforgo da competitividade territorial e melhoria da conectividade internacional de Portugal.
e Promogdo da mobilidade sustentavel, dissociando o crescimento da procura de transporte
do crescimento econdmico geral, bem como dos seus efeitos negativos, e assumindo-a
como uma componente essencial da competitividade das indUstrias e servigos europeus e
um direito fundamental dos cidaddos. Neste plano estdo consagradas questdes com
incidéncia directa em Vendas Novas, nomeadamente:
i Reforgar a competitividade territorial de Portugal, melhorando os sistemas e infra-
estruturas de suporte a conectividade internacional de Portugal no Quadro Ibérico,
europeu, atlantico e global, nomeadamente através da construgcdo do Novo

Aeroporto de Lisboa.
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QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

v
v

AN

ii. Promover a rede rodoviaria nacional, nomeadamente o programa de variantes e
circulares (neste caso a variante a EN4), com elevados padrdes de qualidade e

seguranca contribuindo para:

A coesado territorial;

O desenvolvimento econdmico-social e para o aumento de
competitividade a reducao da sinistralidade grave;

A melhoria da qualidade dos servicos de transporte;

O desenvolvimento sustentavel;

O fomento da intermodalidade e complementaridade na rede de

transportes.

e Requalificagdo do eixo ferroviario Sines, Poceirdo, Evora, Badajoz - Esta operacdo esta
incluida na melhoria do corredor ferroviario entre Sines e Espanha para transporte de
mercadorias com origem ou destino no Porto de Sines e é uma das intervencodes previstas
nas OrientacGes Estratégicas para o Sector Ferroviario. A ligacdo ferroviaria Sines - Elvas
para mercadorias estd também incluida na lista dos trinta projectos prioritarios da Rede
Transeuropeia de Transportes. O objectivo consiste ndo s6 na melhoria das condicdes de

circulagdo do transporte de mercadorias, como também para o transporte de passageiros.
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FICHA N.© 11 - Orientacdes Estratégicas do Sector Ferroviario

Entidade que o elaborou: Ministério das Obras Pulblicas, Transportes e Comunicacbes -
Secretaria de Estado dos Transportes

Coordenador/Autor do Documento:

Data: 2006

Tipo de Documento:

Livro [] Tese/Trabalho Académico [ ]  Artigo de Revista [] Programa [_]
Plano [] Politica [_] Estratégia [l Projecto [ ] Relatério []
Accdo Especifica [ ]

Nivel de Actuacao:

Nacional [l Regional L] Municipal ]

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO:

As OrientacOes Estratégicas para o Sector Ferroviario corporizam a ™

visdo de mudanga e modernidade no horizonte 2015, estabelecendo o
enquadramento e as directrizes que norteardao a acgdo dos diversos
actores do sector quer ao nivel da regulacdo, quer ao nivel das infra-
estruturas e da prestagao de servigos de transporte.

Estas orientagdes estratégicas definem um rumo para o sector
ferroviario.

Apostam num modelo de desenvolvimento territorial e econdmico
sustentado, de fixagdo de actividades, de inovacdo tecnoldgica, de

concretizacdo de infra-estruturas e servicos que encurtam distancias.

Trata-se de um documento estratégico que projecta uma estratégia de desenvolvimento do sector
ferrovoario e apresenta objectivos e metas a alcangar. Faz numa primeira fase a caracterizagao
das politicas europeias em matéria de transportes e politicas nacionais, apresenta a Rede
Ferrovidria de Alta velocidade e apresenta uma Andlise SWOT do sector ferroviario. Apresenta

também os objectivos estratégicos para o sector ferroviario, assim como acgdes estratégicas com o

horizonte temporal de 2015.

VI1SAO ESTRATEGICA

Melhoria do conjunto, baseada na articulagdo e ganhos de eficiéncia de cada um dos modos, de
forma a que este responda aos desafios de mobilidade das populacdes, de desenvolvimento
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VI1SAO ESTRATEGICA

econdémico e de coesdo social e territorial, num didlogo que se pretende de racionalizagdo capaz de

aumentar a sustentabilidade do préprio sistema de transportes.

A estratégia assim definida para o sistema de transportes assenta em trés vectores fundamentais:
e Melhorar a eficiéncia do Sistema de Transportes;

e Contribuir para o desenvolvimento econdmico e para a coesao social e territorial;

e Aumentar a sustentabilidade do sistema de transportes.

OBJECTIVOS

As OrientacGes para o Sector Ferroviario, identificam quatro objectivos estratégicos de suporte as
metas e acgles prioritarias identificadas para o horizonte 2015:
e Melhorar a Acessibilidade e a Mobilidade, de modo a que dai decorra um aumento relevante
da Quota de Mercado;
e« Garantir padroes adequados de Segurancga, de Interoperabilidade e de Sustentabilidade
Ambiental;
o Evoluir para um Modelo de Financiamento Sustentavel e promotor da Eficiéncia;

e« Promover a Investigacdo, o Desenvolvimento e a Inovagao.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS

(N [OAVZXSS

Manter, desenvolver e langar servigos ferroviarios onde esta solugdo se apresente como a mais
adequada em termos sdcio-econdmicos e ambientais, e reequaciona-los onde solucGes alternativas
demonstrem uma melhor capacidade de desempenho aqueles niveis;
Desenvolver os servigos ferroviarios numa logica de rede, assegurando:
¢ Complementaridade interna entre os servicos de longo curso, regionais e sub-urbanos,
através de uma eficaz coordenacdo horaria que garanta interfaces adequados emcomodidade
e tempo minimos de transferéncia entre servigos;
« Complementaridade externa através de uma coordenacdo com os servicos dos restantes
modos;
o LigacOes as Plataformas Logisticas.
Promover a Qualificagdo e electrificagdo da linha ferroviaria convencional nos eixos Bombel - Vendas
Novas - Evora e Vidigal -Vendas Novas. Esta operacdo € da responsabilidade da REFER, e pretende
modernizar os trogos Bombel e Vidigal Vendas Novas-Evora das Linhas do Alentejo e de Vendas
Novas. Esta operacdo estd incluida na melhoria do corredor ferroviario entre Sines e Espanha para

transporte de mercadorias com origem ou destino no Porto de Sines.
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FICHA N.© 12 - Plano Nacional de Accao Ambiente e Saude

Entidade que o elaborou: Ministério do Ambiente, do Ordenamento do Territério e do
Desenvolvimento Regional e pelo Ministério da Saude

Data: 2007

Coordenador/Autor do Documento

Tipo de Documento:

Livro [7] Tese/Trabalho Académico [ | Artigo de Revista [ ] Programa [ ]
Plano [l Politica [ ] Estratégia [ ] Projecto [ ] Relatério [ ]
Acgéo Especifica [ ]

Nivel de Actuacao:

Nacional [l Regional [ ] Municipal []

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

A elaboracdao de um Plano Nacional de Accao Ambiente e

Saude (PNAAS) reveste-se de particular importancia face ".‘: |
a necessidade de uma abordagem integrada e global
“Ambiente e Saude”, por oposicdo a uma intervengdao
vertical e sectorial. Esta abordagem tera como objectivo
uma melhor compreensao das associacdes e relacoes

causa-efeito existentes entre determinados factores de

risco de natureza ambiental e os seus efeitos adversos  Plano Nacional de Acgao Ambiente e Saude
na saude.

A causalidade de muitas doencas torna dificil avaliar a contribuigdo relativa dos diferentes factores
para a morbilidade e a mortalidade das populagdes. Como parte integrante deste Projecto de Plano,
sdo propostos Objectivos, Vectores de Intervencdo e Acgdes Programaticas, consubstanciadas em

Fichas de Projecto, desenvolvidas em Dominios Prioritarios de intervencdo, no quadro da estratégia

delineada.

OBJECTIVOS

e Intervir ao nivel dos factores ambientais para promover a salde da pessoa e das

comunidades a eles expostos;
e Sensibilizar, educar e formar os profissionais e a populacdo em geral, por forma a
minimizar os riscos para a salde associados a factores ambientais;

e Promover a adequacao de politicas e a comunicagao do risco;
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OBJECTIVOS

e Construir uma rede de informagdo que reforce o conhecimento das inter-relagdes Ambiente

e Saulde.

VI1SAO ESTRATEGICA

O Plano Nacional de Acgao Ambiente e Saude 2007 -2013 (PNAAS) tem como designio melhorar a
eficacia das politicas de prevencdo, controlo e reducdo de riscos para a salde com origem em
factores ambientais, promovendo a integracdo do conhecimento e a inovagao, contribuindo
também, desta forma, para o desenvolvimento econémico e social do pais.

Para atingir este fim, torna-se necessario promover a integracdo da informacao relativa ao estado
do ambiente e da salde, tendo em consideracdo, nomeadamente, exposicdes combinadas, “efeitos

cocktail” e efeitos cumulativos, dando particular atengdo aos grupos mais vulneraveis da populagdo,

como as criangas, as gravidas, os idosos e os doentes.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

e Prevencdo, Controlo e Redugdo de Riscos - levantamento, o desenvolvimento, a
sistematizacdo e a integracdo da informacdo, quer ao nivel dos factores de risco, quer ao
nivel da descricdo do estado de saude dos individuos e grupos populacionais. Esta
informacdao é produzida no ambito de processos de investigacdo que permitam avaliar
eventuais relagdes causa-efeito entre factores de risco ambientais e efeitos na salde ou
através da sistematizacdo da informacao disponivel.

e Informacgdo, Sensibilizagdo, Formagdo e Educagdo - visa diminuir os impactes na saude
resultantes da exposicao a factores de risco ambientais, através de medidas de prevencdo,
controlo e minimizacdo de risco.

e Articulagdo com as Iniciativas Internacionais de Ambiente e Salde - promover uma
adequada comunicacdo do risco e a adopcdao de boas praticas, conducentes a

comportamentos e atitudes saudaveis.
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FICHA N.© 13 - Estratégia Nacional para os efluentes Agro-

Pecuarios e Agro-Industriais (ENEAPALI)

Entidade que o elaborou: : Ministério do Ambiente, do Ordenamento do Territorio e do
Desenvolvimento Regional

Data: 2007

Coordenador/Autor do Documento

Tipo de Documento:

Livro[] Tese/Trabalho Académico [] Artigo de Revista[_] Programa[_]
Plano[ ] Political_] Estratégia [l Projecto[ ] Relatorio[ ]
Acgéo Especifica []

Nivel de Actuacao:

Nacional [l Regional [] Municipal []

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

Do ponto de vista econdmico a agro-pecuaria e a agro-industria

sdo actividades significativas para vastas regides do pais, pelo
que nao pode ser ignorado o seu contributo para a poluicao
gerada em algumas bacias hidrograficas, frequentemente gerado
pela populacdo e restantes actividades econdmicas dessa mesma
regido. Face a problematica de tratamento dos efluentes das
instalagbes agropecuarias e agro-industriais, foi elaborada a
ENEAPAI, abrangendo todo o territorio.

A ENEAPAI é uma estratégia que abrange os diversos sectores da producdo agro-pecuaria e agro-
industrial, integrando as especificidades e caracteristicas de cada sector produtivo, dos efluentes

por eles produzidos e das regides onde se inserem, aprovadas pelo Despacho n® 8277/2007, de 9

de Maio.

A estratégia contempla a caracterizacdo da situacdo de referéncia por sector de actividade, bem
como identifica as zonas de maior pressdo e definigdo de nlcleos de accdo prioritaria nos seguintes
sectores: bovinicultura, suinicultura, avicultura, matadouros, lagares, induUstrias de lacticinios e
adegas. E efectuada também uma andlise em termos de evolucdo e tracada a estratégia para o
periodo 2007 - 2013, bem como o respectivo quadro de intervengdo e implementagdo da
estratégia.

O capitulo 8 da ENEAPAI define um conjunto de 7 medidas consideradas como prioritarias para a
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BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

implementacdo da Estratégia e cumprimento dos Objectivos. Para cada um das medidas esta
definida a entidade que a devera promover, bem como o prazo para a sua concretizagdo. Em
quase todas as medidas definidas a Estrutura de Coordenagdo e Acompanhamento (ECA) é o

promotor, isoladamente ou em conjunto com outras entidades.

OBJECTIVOS

O objectivo estratégico da ENEAPAI - reduzir o impacte significativo no ambiente, em particular nos
recursos hidricos, dos sectores/utilizadores abrangidos, nomeadamente através de solugdes de

valorizagdo e tratamento de efluentes.

VI1SAO ESTRATEGICA

Pretende-se que a ENEAPAI espelhe novas formas de intervengdo que permitam encontrar solucdes

técnicas, econdmicas e ambientalmente sustentaveis e que contribuam para a coesdo e a

competitividade territorial e sectorial, abrindo novas oportunidades de desenvolvimento.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

Elaboracdo de planos regionais de gestdo integrada dos Efluentes Agro-Pecuarios e Agro-
Industriais, que podem ser financiados pelo PRODER - medida 1.6 - Regadios e Outras Infra-

estruturas colectivas.
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FICHA N.© 14 - Plano Estratégico dos Residuos Solidos Urbanos

(PERSU I1)

Entidade que o elaborou:
Desenvolvimento Regional

Ministério do Ambiente, do Ordenamento do Territério e do

Data: 2007

Coordenador/Autor do Documento

Tipo de Documento:

Livro ] Tese/Trabalho Académico [ ] Artigo de Revista [] Programa []
Plano [ Politica [] Estratégia [ ] Projecto  [] Relatério  []
Accdo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Nacional [ Regional [ ] Municipal  []

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

Em 2007 foi aprovado, através da Portaria n.° 187/2007, de 12 de
Fevereiro, o Plano Estratégico para os Residuos Sdlidos Urbanos
para o periodo de 2007 a 2016 (PERSU II), que da continuidade a |
politica de gestdo de residuos, tendo em atengdo as novas

exigéncias entretanto formuladas a nivel nacional e comunitario,
assegurando, designadamente, o cumprimento dos objectivos
comunitarios em matéria de desvio de residuos urbanos 2007-2016
biodegradaveis de aterro e de reciclagem e valorizacdo de
residuos de embalagens, e procurando colmatar as limitagGes
apontadas a execugdo do PERSU 1.

O PERSUII divide-se nos seguintes eixos:

Eixo 1 - Prevengao: Programa Nacional

Eixo 2 - Sensibilizacao/ mobilizacao dos cidadaos
Eixo 3 - Qualificacdo e optimizagdo da gestdo de residuos
Eixo 4 - Sistema de informacdo como pilar de gestdo dos residuos

Eixo 5 — Qualificacdo e optimizacao da intervencdo das entidades publicas no ambito da gestdo de
RSU.

OBJECTIVOS

O PERSU baseia-se nos seguintes principios:

e Poluidor-pagador;
e Precaucdo e da acgao preventiva;

e Correcgdo da poluicdo na fonte.
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VI1SAO ESTRATEGICA

Garantir uma maior eficiéncia na utilizacdo dos recursos e uma melhor gestdo de recursos e

residuos, a fim de assegurar padroes de producdo e de consumo mais sustentaveis.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

As questOes estratégicas direccionadas para a Agenda 21 Local de Vendas Novas, sdo as seguintes:

e Promover a qualificacdao dos cidadaos - no contexto da qualificacdo das infra-estruturas
de gestdo dos RSU e da optimizacao da sua gestdo;

e Promover o desenvolvimento sustentado - visando o uso sustentdvel dos recursos
naturais;

e Garantir a coesdo social - através da valorizagdo da saude pela diminuicdo do risco em
particular associado a qualidade da agua e dos solos.

¢ Promover a sensibilizacdo e mobilizagdo da populacdao para a sociedade da reciclagem e
para novos padrdes de consumo. E fundamental reforgar e sensibilizar os cidadaos para

a sua mobilizacdo e mudanga de atitudes e comportamentos face a gestdo dos

residuos.
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FICHA N.° 15 - Plano Estratégico de Abastecimento de Agua e

Saneamento de Aguas Residuais (PEEAASR I1)

Ministério do Ambiente, do Ordenamento do Territorio e do

Entidade que o elaborou:
Desenvolvimento Regional

Data: 2007

Coordenador/Autor do Documento

Tipo de Documento:

Livro ] Tese/Trabalho Académico [ ] Artigo de Revista [] Programa []
Plano [ Politica [] Estratégia [ ] Projecto  [] Relatério  []
Accdo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Nacional [ Regional [ ] Municipal  []

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

Em Abril de 2000, o XIV Governo Constitucional aprovou o

Plano Estratégico de Abastecimento de Agua e de &
Saneamento de Aguas Residuais (PEAASAR). Este plano
estratégico, cuja concretizagdo teve inicio em 2000 e que foi
elaborado para vigorar no periodo 2000-2006,
desempenhou um papel essencial na estruturagdo de todo o
sector do abastecimento de dgua e do saneamento de aguas 20072013
residuais do nosso pais. E comummente reconhecida a sua
importancia na definicdo das prioridades de utilizacdo dos
fundos comunitarios atribuidos a Portugal no ambito do 3.0
Quadro Comunitario de Apoio, tendo-se mantido ao longo

dos anos como o documento orientador dos objectivos e

politicas dos diversos governos nesta area.

Os progressos notaveis verificados, neste periodo, no sector de abastecimento de agua e
saneamento de aguas residuais, provam a justeza dos principais objectivos fixados no PEAASAR
2000-2006 e a adequacao das linhas de accdo nele programadas. ImpOe-se prosseguir esse
trabalho, garantindo a continuidade de uma estratégia para o sector as aguas no préximo ciclo de
fundos comunitarios. Este objectivo esta presente no Programa do XVII Governo Constitucional que
aponta a necessidade de “qualificar as nossas infra-estruturas ambientais e a respectiva gestédo, de
forma a alcancar niveis de atendimento préprios dos paises desenvolvidos” e que prevé o

“relangcamento dos investimentos” necessarios neste dominio.

O Plano Estratégico de Abastecimento de Agua e Saneamento de Aguas Residuais écom+posto
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pelos seguintes capitulos:

e Sumario Executivo

e Introdugdo

e Situagdo de Referencia

e Objectivos Estratégicos Investimentos a Realizar
e Modelos de Gestdo

e Proteccdo de Valores Ambientais

¢ Modelos de Financiamento e Politica Tarifaria

e Outros Aspectos Relevantes da Estratégia

e Papel do Sector Privado

e Reformulagdo do Modelo Relatdrio

¢ Reformulagdo do Quadro Legal e Eficacia da Estratégia

OBJECTIVOS

m  Servir cerca de 90% da populacdo total do Pais com

sistemas publicos de saneamento de &guas residuais

SUSTENTABILIDADE SUSTENTABILIDADE
urbanas, sendo que em cada sistema integrado o nivel L A RRIORIO

ENTIDADES
. . GESTORAS
de atendimento desejavel deve ser de pelo menos 70%

da populacdo abrangida proteccdo dos valores

ambientais;

m  Servir cerca de 95% da populagdo total do Pais com SUSTERTABILIDADE
sistemas publicos de abastecimento de agua Protecgdo
dos valores ambientais;

m  Contribuir para a dinamizacdo do tecido empresarial privado nacional e local;
m  Cumprir os objectivos decorrentes do normativo nacional e comunitario de protecgdo do

ambiente e salde publica.

VI1SAO ESTRATEGICA

Apesar dos avancos significativos registados nos ultimos anos, numa perspectiva de abordagem

integrada dos problemas do sector que o PEAASAR 2000-2006 veio proporcionar, homeadamente
pela criagdo de um numero importante de solugbes multimunicipais e municipais integradas na
vertente em “alta”, importa prosseguir e aprofundar no periodo 2007-2013 uma estratégia que
responda de forma coordenada aos problemas com que, embora em alguns casos ja em menor
escala, o sector ainda se debate, e que sdo de natureza estrutural, operacional, econdmica,
financeira e ambiental. A resposta a estes problemas implica a definigdo de objectivos e orientagbes
estratégicas e o estabelecimento dos consequentes objectivos operacionais e medidas a adoptar no
periodo 2007 - 2013.
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VI1SAO ESTRATEGICA

A estratégia para o periodo 2007-2013 propde-se responder a esta questdo, assumindo como

prioridade incontornavel a criacdo de condicBes para a cobertura integral dos custos do servico,
como forma de garantir a sustentabilidade do sector enquanto obrigacdo imperiosa perante as

geragoes futuras. A referida estratégia parte de dois pressupostos essenciais:

¢ A realizacdo dos investimentos necessarios para atingir niveis de atendimento com a
qualidade exigida e para cumprir as obrigacdoes decorrentes da legislagdao e das boas

praticas ambientais;

e A compatibilizacdo das tarifas com as condigdes sécio-economicas da populagdo.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

o Rever os principios de enquadramento legal, técnico, econdmico e financeiro
aplicaveis aos sistemas multimunicipais e alargar o leque de solugbes institucionais
de gestdo empresarial;

e Realizar os investimentos necessarios a conclusdo e a expansao dos sistemas em “alta” e a

continuagdo da infra-estruturacdo da vertente em “baixa”, com especial enfoque nos

investimentos visando a articulagdo entre ambas as vertentes;

¢ Promover a criagdo, na vertente em “baixa”, de sistemas integrados, tanto quanto possivel
territorialmente articulados com as solugbes existentes na vertente em “alta”, e com um
regime tarifario uniformizado na area de intervencdo de cada sistema, regulamentar a
gestao dos sistemas municipais e criar uma Lei de Bases de Concessbes em “baixa”;

e Implementar as disposicdes da Lei n.© 58/2005, de 29 de Dezembro, Lei da Agua,
directamente relacionadas com o abastecimento de agua e o saneamento de &aguas

residuais e incentivar o uso eficiente da agua e o controlo e a prevengao da poluigado.
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FICHA N.© 16 - Plano Regional de Ordenamento do Territério -

Oeste e Vale do Tejo

Entidade que o elaborou: CCDRLisboa e Vale do Tejo

Data: Janeiro de 2008

Coordenador/Autor do Documento: CCDRAlentejo

Tipo de Documento:

Livro  [] Tese/Trabalho Académico [ | Artigo de Revista [ | Programa [ ]
Plano [H Politica [ ] Estratégia [ ] Projecto [ ] Relatério [ ]
Acgdo Especifica [ ]

Nivel de Actuacao:

Nacional [ ] Regional [l Municipal [ ]

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

O PROT “define o quadro estratégico a desenvolver pelos Planos
-OVT

Plano Regional de O nto do Territorio do

]
',

Municipais de Ordenamento do Territério (PMOT) e, quando PRO
existam, pelos Planos Intermunicipais de Ordenamento do -
Territério (PIMOT) ” (art. 240, DL 316/07, de 19 de Setembro).

O PROT do Oeste e Vale do Tejo (PROT OVT) visa, neste contexto, a espacializacdo de estratégias
de desenvolvimento territorial nos territérios das NUTS III do Oeste, Médio Tejo e Leziria do Tejo.
Por isso, ocupa, entre o nivel nacional e o nivel municipal, uma posicdo chave para a definicdo das

estratégias e das opgoes de desenvolvimento e de ordenamento regional.

O PROT OVT é constituido por um documento fundamental que consubstancia o Plano, cujo Capitulo
I resume o enquadramento legal, institucional e estratégico, descreve o ambito territorial e elucida

o conteldo material e documental.

No Capitulo II apresenta-se a sintese do diagndstico e cenarios e a visdo que traduz a ambicdo da
Regido a longo prazo, fundamentada pelas andlises de natureza estratégica e prospectiva e

explicitada num numero restrito de objectivos de desenvolvimento.

No Capitulo III sdo definidas as opcGes estratégicas de base territorial que traduzem as grandes

linhas de intervencao das politicas com expressao espacial.

O Capitulo IV traduz as normas orientadoras que consistem nas orientacGes e directrizes objectivas
que o PROT estabelece para o ordenamento do OVT (referéncias obrigatorias para os processos de

decisdo e actuacdo das diversas entidades publicas).

No Capitulo V é definido o modelo de governacdo, a estrutura de monitorizacdo avaliagdo e gestao,

Pagina | 45




. AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS NOVAS

. Ggenda = Relatorio de Leitura dos Documentos de

= 10VS
pr vendasnova Referéncia Estratégica

BREVE CARACTERIZAGCAO DO DOCUMENTO

‘ identificadas as responsabilidades e indicadores a observar.

OBJECTIVOS

e Desenvolver, no ambito regional, as opcGes do PNPOT e dos planos sectoriais; traduzir, em

termos espaciais, os grandes objectivos de desenvolvimento econdmico e social sustentavel
formulado no plano de desenvolvimento regional;

e Definir medidas/intervengBes com vista a atenuacdo das assimetrias de desenvolvimento
intra-regionais;

e Servir de quadro de referéncia para a elaboracdo dos Planos Intermunicipais e dos PMOT.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

Apostar na fungdo de interligacdo da Leziria com o Alentejo (Mora, Ponte de Sor, Vendas Novas
entre outros), sobretudo por via do sector agro-industrial, mas também potenciando a fungdo de

porta de ligacdo a Evora e a Espanha, por via rodoviaria, e a Sines pela ferrovia.
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FICHA N.° 17 — Plano Regional de Ordenamento do Territério Area

Metropolitana de Lisboa

Entidade que o elaborou: CCDRLisboa e Vale do Tejo

Data: Janeiro de 2009

Coordenador/Autor do Documento: CCDRAlentejo

Tipo de Documento:

Livro [] Tese/Trabalho Académico [ ] Artigo de Revista [ | Programa [ ]
Plano [l Politica [ ] Estratégia [ ] Projecto [ ] Relatério [ ]
Acgéo Especifica [ ]

Nivel de Actuacao:

Nacional [ ] Regional [l Municipal []

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

O PROT “define o quadro estratégico a desenvolver pelos Planos Municipais

de Ordenamento do Territorio (PMOT) e, quando existam, pelos Planos
Intermunicipais de Ordenamento do Territério (PIMOT) ” (art. 24°, DL
316/07, de 19 de Setembro).

protlyl

A mudanca de localizagdao do Novo Aeroporto de Lisboa da Ota, na margem Norte do Tejo, para o
Campo de Tiro de Alcochete, na Peninsula de Setubal, determinou a necessidade de alteracdo do
Plano Regional de Ordenamento do Territério da AML (PROT-AML), em vigor desde Abril de 2002.
Simultaneamente, a decisdo de um conjunto de outros grandes investimentos, com particular
incidéncia na Peninsula de Setubal, - Plataformas Logisticas, Alta Velocidade, empreendimentos

turisticos, Arco Ribeirinho Sul - reforcam os fundamentos e urgéncia de alteragdo do PROT-AML.

Os referidos investimentos estruturantes perspectivam mudancgas significativas na tradicional
relagdo margem norte / margem sul, reforcando-se as taxas de crescimento das actividades
econdmicas e imobilidrias na Peninsula de Setubal, e, também, a intensificacdo das relagdes entre a

Peninsula e o Alentejo litoral (particularmente com Sines) e central (Vendas Novas/Evora).
O PROT AML é constituido pelos seguintes capitulos:

e Capitulo I - Introducdo - contém o enquadramento legal, institucional e estratégico,

descreve o ambito territorial e o conteddo material e documental;

e Capitulo II - Avaliacdo - contém a avaliacgdo do PROTAML vigente e a sintese do

diagndstico estratégico;

e Capitulo III - Visdo e Eixos Estratégicos - apresenta a visdo que traduz a ambicdo da
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BREVE CARACTERIZAGCAO DO DOCUMENTO

Regido a longo prazo, fundamentada pelas analises de natureza estratégica e prospectiva e
explicitada nos objectivos estratégicos de desenvolvimento regional, em estreita articulagdo
com a Estratégia Regional Lisboa 2020 para a AML e os Eixos estratégicos, que traduzem as
grandes opgdes de desenvolvimento da regido e enquadram as intervengdes preconizadas

para os principais sistemas com expressao territorial;

Capitulo IV - Modelo - traduz as grandes linhas de intervengdo das politicas com expresséo

espacial;

Capitulo V - Normas Orientadoras - definem as orientaces e directrizes que o devem

orientar a actuagdo das entidades publicas na prossecucdo da estratégia do PROTAML.

OBJECTIVOS

Desenvolver, no ambito regional, as opgdes do PNPOT e dos planos sectoriais;

Traduzir, em termos espaciais, os grandes objectivos de desenvolvimento econdmico e

social sustentavel formulado no plano de desenvolvimento regional;

Definir medidas / intervencdes com vista a atenuagdo das assimetrias de desenvolvimento

intra-regional;

Servir de quadro de referéncia para a elaboracdo dos Planos Intermunicipais e Municipais.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

Pegbes, na fronteira com o Alentejo podera na sequéncia de um processo de ordenamento
articulado com o PROT Alentejo, constituir o centro ordenador de um territdrio vasto, entre Vendas

Novas e as polarizagGes mais periféricas da Peninsula de Setubal.

No que diz respeito ao Novo Aeroporto de Lisboa, uma das directrizes apontadas no PROT pretende
salvaguardar que o projecto da estacdo ferrovidaria dentro do novo aeroporto ndo inviabilize a
possibilidade de evolugdo da rede ferroviaria, no sentido de, a prazo, permitir futuras ligacGes
directas: para Norte a Linha do Norte e ou a Linha AVF Porto-Lisboa; para Nordeste a Linha de
Vendas Novas; e para Sul e Este, sem transbordo nos servicos de AVF e nos servicos da rede

convencional.
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FICHA N.© 18 — Plano Regional de Ordenamento do Territorio do

Alentejo

Entidade que o elaborou: CCDRAlentejo
Data: Janeiro de 2010
Coordenador/Autor do Documento: CCDRAlentejo
Tipo de Documento:
Livro [] Tese/Trabalho Académico [ ] Artigo de Revista [ | Programa [ ]
Plano [l Politica [ ] Estratégia [ ] Projecto [ ] Relatério [ ]
Acgéo Especifica [ ]
Nivel de Actuacao:

Nacional [ ] Regional [l Municipal []

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

O PROT “define o quadro estratégico a desenvolver pelos Planos
COMSSAO DE CODRDENAGAO E
0 P

O PROT Alentejo aplica-se ao territdrio da Regido Alentejo (NUTS II), e para além dos objectivos de

Municipais de Ordenamento do Territério (PMOT) e, quando

existam, pelos Planos Intermunicipais de Ordenamento do Territério
(PIMOT) ” (art. 249, DL 316/07, de 19 de Setembro).

caracter geral acima mencionados, a RCM n° 28/2006, de 23 de Margco, determina que o PROT

Alentejo, visa:

a) Definir as opgdes estratégicas de base territoriais para o desenvolvimento da regido

Alentejo;
b) Definir o modelo de organizacdo do territorio regional;

c) Identificar os espacos sub-regionais relevantes para a operacionalizagdo do PROT e
desenvolver estratégias e propostas adequadas a sua diversidade, valorizando
especificidades e reforcando complementaridades como meio de afirmagdao da

competitividade e coesdo regionais;

d) Definir orientacdes e propor medidas para o uso, ocupagao e transformagao do solo

adequadas as especificidades territoriais e as dinamicas de localizagdo das actividades;

e) Definir orientacGes e propor medidas para um adequado ordenamento agricola e rural do
territério, bem como de salvaguarda e valorizacdo da paisagem, das areas classificadas e

de outras areas ou estruturas ecolégicas relevantes;

f) Propor medidas para a proteccdo e valorizagdo do patriménio arquitecténico e
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BREVE CARACTERIZAGCAO DO DOCUMENTO

arqueoldgico, condicionando o uso dos espagos inventariados e das suas envolventes;

g) Identificar e hierarquizar os principais projectos estruturantes do modelo territorial
proposto, bem como os que contribuam para o desenvolvimento dos sectores a valorizar, e

definir orientacGes para a racionalizagdo e a coeréncia dos investimentos publicos;

h) Contribuir para a formulagdo da politica nacional e regional de ordenamento do territorio,
harmonizando os diversos interesses publicos com expressdo espacial, e servir de quadro
de referéncia e definir orientacbes para as decisées da Administracdo e para a elaboracgdo

de outros instrumentos de gestdo territorial;

i) Definir mecanismos de monitorizacdo e avaliacdo da execucdo das disposices do PROT

Alentejo.
O PROT Alentejo é constituido, por trés relatérios:
a ) O Relatério Fundamental, que apresenta e desenvolve:
i) O Quadro Estratégico de Referéncia e as OpcGes Estratégicas de Base Territorial;

ii) O Modelo Territorial e o0s sistema de organizagdo territorial que o suportam,
nomeadamente, o Sistema Ambiental, o Sistema da Base Econdmica, o Sistema Urbano e de

Suporte da Coesdo Territorial e o Sistema de Acessibilidades e de Conectividade Internacional;

iii) As Normas Orientadoras, organizadas segundo dois tipos de normas: normas de natureza

geral e normas especificas com uma natureza operacional;

iv) O Sistema de Gestdo e Monitorizacdo, definindo as fungdes necessarias a desempenhar
pelos servicos e 6rgaos da CCDR Alentejo com vista a um eficaz processo de gestdo e

monitorizagdo do Plano.
b ) O Relatério Complementar, constituido por dois volumes:

i) Volume | — Diagnéstico Prospectivo Regional, que apresenta os elementos de
diagnéstico sectorial e de diagnostico regional elaborados, fundamentalmente, com base em
trabalhos e estudos preexistentes na CCDRA e completados por estudos especificos

desenvolvidos durante o processo de elaboragdo do PROT;

ii) Volume Il — Programa de Execucgédo e Sistema de Indicadores, estabelecendo, por
um lado, o conjunto de projectos de natureza estruturante e fundamentais a implementacao
da estratégia regional de desenvolvimento territorial e apresentando, por outro lado, um
conjunto de indicadores de referéncia para a monitorizacdo do processo de implementagdo do

Plano.

c) O Relatério Ambiental, no qual se identifica, descreve e avaliam os eventuais efeitos

significativos no ambiente, resultantes da aplicagdo do plano.
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OBJECTIVOS

e Promover o crescimento econdmico e o emprego,
e Suster a perda demografica e qualificar os recursos humanos,

« Consolidar o sistema urbano e desenvolver um novo relacionamento urbano-rural,
e Garantir niveis adequados de coesdo territorial,

e Valorizar e preservar o patriménio natural e cultural,

o Implementar um modelo de turismo sustentavel,

e Potenciar o efeito das grandes infra-estruturas (regionais e nacionais).

VI1SAO ESTRATEGICA

Afirmar o Alentejo como territério sustentavel e de forte identidade regional, apoiado por um
sistema urbano policéntrico, garantindo adequados niveis de coesdo territorial e uma integracdo
reforcada com outros espacos nacionais e internacionais, valorizando o seu posicionamento geo-

estratégico e os seus activos naturais e patrimoniais.
Esta visdo tem em conta o modelo territorial definido no PROT, que diz o seguinte:

“0 sub-sistema urbano do Alentejo Central evidencia uma forte amarracgéo, estruturada por Evora e
ainda por Vendas Novas, Montemor-o-Novo, Estremoz e Reguengos de Monsaraz. O corredor
urbano-logistico desenhado por Lisboa, Vendas Novas, Montemor-o-Novo, Evora, Estremoz, Elvas e
Badajoz é evidenciado pela atractividade empresarial e residencial deste eixo, proporcionada pelas
infra-estruturas de acessibilidade, logistica e de conhecimento existentes ou a polarizar. A
localizagdo do aeroporto em Alcochete reforca o posicionamento estratégico dos centros urbanos
localizados nas proximidades, com destaque para Vendas Novas e Montemor-o-Novo, tanto para a
atractividade residencial como para a localizacdo de novas actividades econdmicas. Em termos de
coesdo social, a estrutura urbana e de equipamentos existente garante uma qualidade de servigos e
a equidade territorial no acesso ao comércio e servigos. Merece ainda referéncia neste sub-sistema,
0 eixo urbano-industrial de Estremoz, Borba e Vila Vigosa, fortemente especializado no sector
industrial das pedras naturais. A qualidade patrimonial e cultural, com destaque para Evora, Elvas,
Estremoz, Montemor-o-Novo, Arraiolos e Vila Vigcosa, reforca a identidade e a imagem urbana desta

regido.”
Em termos de opgdes estratégicas O PROT pretende:

e Valorizar e integrar os centros urbanos de menores dimensdes, em particular a sede de
concelho que asseguram funcdes fundamentais de integragcdo de espacgos rurais e
centralidades potenciais, localizadas em pontos-chave das novas acessibilidades,
desenvolvendo um conjunto de pdlos com qualidade residencial e dotados de servicos
estruturantes do povoamento florestal;

e Promover o eixo Vendas Novas - Montemor - Evora com o espaco dindmico de
descentralizagdo industrial e logistica da AML

e Incentivar e acompanhar o desenvolvimento sustentavel das actividades turisticas, de
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VI1SAO ESTRATEGICA

modo a afirmar uma fileira de produtos turisticos diferenciados que aproveitem em pleno as

especificidades e a qualidade ambiental, paisagistica, patrimonial e cultural do Alentejo.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

Opcdes Estratégicas de Base Territorial (OEBT), com mais_ rele_véncia para o Concelho de
Vendas Novas: o A »ngz BT

e Promover o desenvolvimento equilibrado e
sustentado dos espagos rurais e dos recursos
naturais.

e« Prevenir os factores e as situacdes de riscos
naturais e tecnoldgicos e desenvolver dispositivos
e medidas de minimizagdo dos respectivos
impactes. Controlar e mitigar os processos
associados a desertificacao.

e Assegurar a gestdao integrada dos recursos
hidricos, passando pela proteccdo da rede
hidrografica e dos aquiferos, e por uma politica
de uso eficiente da agua.

« Reforgar e desenvolver de forma sustentada e mais competitiva os sectores tradicionais
estratégicos, ampliando e qualificando as respectivas cadeias de valor e consolidar o
desenvolvimento das actividades estratégicas emergentes, diversificando e qualificando a
base econémica e afirmando novos sectores de especializagdo regional.

e« Potenciar a abertura da Regido ao exterior, tirando partido do seu posicionamento
geografico privilegiado no contexto nacional e ibérico, reforcando, por um lado, a sua
competitividade das redes de infra-estruturas de transporte, nomeadamente pela sua
intermodalidade e/ou conectividade internacional e promovendo, por outro lado, a
constituicdo de um Sistema Regional de Logistica Empresarial.

« Desenvolver o modelo de producao agro-florestal e agro-industrial com base nas fileiras
estratégicas regionais, garantindo a utilizacdo racional dos recursos disponiveis e
promovendo a diversificacdo das produgdes e a multifuncionalidade da exploragao
agricola.

e Aumentar a atractividade das zonas rurais, com base na multifuncionalidade da agricultura
e na melhoria global da qualidade de vida.

« Consolidar a regido Alentejo como destino turistico, associado a uma oferta ajustada as
caracteristicas ambientais, naturais e patrimoniais, desenvolvendo uma fileira de produtos
turisticos de elevada qualidade e identidade e articular as redes de acessibilidade e
organizar os sistemas de transporte em torno de uma mobilidade sustentavel, de forma a

consolidar o sistema urbano policéntrico e a promover a equidade territorial
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QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

BExo Il: Consiwir & afrmar a
arachvidade wbana de Vendas
Novas

Exo lik Enraizar Vendas Novas
madelo de ferlérios susientdvels

Bxo IV: Refargar a capacidade
institucional da Aularquia ¢
alamar asiniclaivas de
cooperacao

.Ealucc‘nlma '@ Relocéo relevante ORelacﬁﬂ froca

Fileiras com potencial impacto na regiédo e particularmente no Concelho de Vendas Novas:
FILEIRA DO MONTADO E DA CORTICA

As areas de montado e sobro, para além de ocuparem uma parcela significativa do solo do
Alentejo, na qual representam um importante papel nas vertentes produtiva agro-silvo-pastoril,
ecoldgica e ambiental, sdo a base de uma indUstria de transformacdo de cortica, constituindo uma

valia econdmica importante.

E necessario aprofundar as capacidades regionais de desenvolvimento tecnoldgico e inovacdo
empresarial e de produtos. A criagdo e operacionalizacdo de uma rede de actividades de
transformacdo da cortica revela-se como uma potencialidade estratégica, dado que permite ligar os
principais podlos regionais e centros locais de preparagdo e transformagdo da cortica com vista ao
reforco da quota regional de transformacdo industrial da cortica.

FILEIRA DA LOGISTICA

O Sistema Regional de Logistica Empresarial constituira, uma infra-estrutura que, dando coeréncia
funcional e territorial as infra-estruturas regionais existentes e futuras, pretende reforgar as
capacidades da Regido na atracgao, fixagdo e desenvolvimento de empresas, promover e valorizar
a expansao articulada das varias infra-estruturas regionais e consolidar a afirmagdo de pdlos locais
e regionais de desenvolvimento, quer na vertente industrial e empresarial, quer na vertente
urbana. Venda Novas é um dos centros urbanos onde se prevé a localizagdo das principais infra-
estruturas do Sistema Regional de Logistica Empresarial, devido a suas potencialidades das quais

se destacam as seguintes:

i Centro Urbano Estruturante;
ii. Integrado na darea de influéncia directa do novo aeroporto de Lisboa e na proximidade da
Plataforma Logistica do Poceirdo;
iii. Inserido na Arco Metropolitano de Lisboa (PNPOT);

iv. Pélo Regional da Industria da Cortica e da Inddstria Automdvel;
V. Inserido no corredor central e com articulacdo rodo-ferroviaria com Sines, Lisboa, Evora e
Espanha
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QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

A consolidacdo de uma Rede Regional de Parques Empresariais, que inclui um conjunto destas
infra-estruturas em Ponte de Sor, Portalegre, Elvas - Campo Maior, Vendas Novas, Evora, Sines,
Beja e na Zona dos Marmores, complementadas com uma Rede Regional de Areas Logisticas, pode
beneficiar o Parque Empresarial de Vendas Novas pela proximidade a Plataforma Logistica do

Poceirao, articulando-se de forma a explorar sinergias e complementaridades.

Vendas Novas também se destaca pela sua especializacdo industrial na area do automédvel e da
electronica. De acordo com o PROT, pretende-se criar a Rede do Automdvel, da Aeronautica e da
Electrénica, que tem como podlos constituintes os concelhos de Ponte de Sor, Vendas Novas, Evora
e Beja. Esta Rede pretende o potenciar as sinergias positivas a constituir em torno de um conjunto
de actividades instaladas e programadas para a regidao, beneficiando, assim, do potencial efeito
global de aglomeragdo e de interaccdo de competéncias industriais e tecnoldgicas nestes trés

sectores de actividade.
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FICHA N.© 19 - Programa Territorial de Desenvolvimento do

Alentejo Central

Entidade que o elaborou: Associacdo de Municipios do Distrito de Evora (CIMAC)
Data: 2008

Coordenador/Autor do Documento: CIMAC

Tipo de Documento:

Livito [] Tese/Trabalho Académico [] Artigo de Revista [] Programa [l
Plano [] Politica [ ] Estratégia [ ] Projecto [ ] Relatério [ ]
Accdo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Supra-Regional [ ] Regional [ Municipal []

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

O Programa Territorial de Desenvolvimento do Alentejo

Central (PTDAC) é uma estratégia territorial de
desenvolvimento da NUTS III que integra as prioridades de
investimento e o conjunto de intervengdes propostas para a

subvencgdo de acordo com a regulamentagdo vigente. A TERRITRIALPE

do
O documento inclui os seguintes capitulos: ALENTEJO CENTRAL
e Uma caracterizacdo da situacdo socioeconémica da
NUTS III do Alentejo Central englobando as diversas

areas relevantes para o desenvolvimento da sub-

regiao.
e Uma anadlise SWOT que permite identificar as <
amde
tendéncias pesadas da realidade socioeconémica do -

Alentejo Central bem como o quadro de referéncia

(pontos fortes e pontos fracos; ameagas e
oportunidades) em que se devera definir e aplicar a
estratégia de desenvolvimento.

e Uma estratégia global de desenvolvimento para as populacGes e territério da NUTS III,
enunciando os objectivos e as prioridades estratégicas para o Alentejo Central, numa
perspectiva integrada e envolvendo as diversas areas chave para o desenvolvimento.

Um capitulo relativo a subvencdo global propriamente dita que justifica a sua propria existéncia,
identifica o &mbito operacional da Subvencgao Global enquanto subconjunto de uma estratégia mais

global definida para o Alentejo Central, apresenta o plano financeiro de investimentos e propde o
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BREVE CARACTERIZAGCAO DO DOCUMENTO

‘ modelo de implementagao do programa de investimentos envolvido. ‘

OBJECTIVOS

O grande objectivo para o Alentejo Central no horizonte 2015 é "reforcar a competitividade e
atractividade do Alentejo Central, apostando na sua nova centralidade, incentivando a inovagao e o
desenvolvimento sustentavel dos seus recursos e assegurando qualidade de vida e coesdo social".
Os objectivos especificos enunciados correspondem aos quatro eixos estratégicos que deverdo
nortear as politicas publicas na sub-regido nos proximos 7 anos e sdo: Promover um ambiente
empresarial competitivo e inovador, aberto ao exterior; Adaptar e valorizar conhecimentos e
competéncias; Qualificar o ambiente e potenciar o espaco rural Assegurar um modelo territorial e

social coeso.

VI1SAO ESTRATEGICA

Reforcar a competitividade e atractividade do Alentejo Central, apostando na sua nova
centralidade, incentivando a inovacdo e o desenvolvimento sustentavel dos seus recursos e
assegurando qualidade de vida e coesdo social.

O eixo estratégico "Promover um ambiente empresarial competitivo e inovador, aberto

ao exterior" consubstancia-se através de:

e Apoio directo ao investimento inovador nas empresas;

e Estimulo a investigacdo de bens e servigos comercializaveis;

e Criacdo de uma rede de areas de acolhimento empresarial;

e Factores imateriais da competitividade de natureza colectiva;

e Melhoria do acesso ao mercado de capitais;

¢ Generalizacdo do acesso a banda larga e da economia digital;

¢ Modernizacdao e aumento da eficiéncia dos servigos publicos.
O eixo estratégico " Adaptar e valorizar conhecimentos e competéncias' consubstancia-
se atraveés de:

e Formacao ligada a actividade econdmica;

e Formacdo ligada a qualificacdo das organizacGes da Administracdo Publica Regional;

e Formacgao ligada ao desenvolvimento de projectos sociais e iniciativas empresariais de base

local;

e Qualificacdo das entidades formadoras.
A estratégia para o Alentejo Central no que respeita ao eixo "Qualificar o ambiente e
potenciar o espaco rural™ estrutura-se em torno de 6 prioridades fundamentais:

e Gestdo dos recursos hidricos;

e Prevencdo e gestao de riscos naturais;
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VI1SAO ESTRATEGICA

Quanto ao eixo "Assegurar um modelo territorial e social coeso"™ e face as opcdes
estratégicas globais em curso para o conjunto da regido, a promocao deste modelo

passara por:

Tratamento e valorizacdo de residuos;
Recuperacgdo e valorizagdo de zonas extractivas;
Conservagao da natureza e promocao da biodiversidade;

Valorizagdo econdémica do espaco rural.

Reforgar e melhorar o sistema de acessibilidades e de mobilidade territorial;
Reforcar e melhorar a rede de equipamentos para a coesao social;
Preservar, valorizar e animar o patrimonio material e imaterial;

Qualificagdo ambiental da rede urbana;

Especializagao funcional dos centros urbanos.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

Consolidar o corredor Lisboa-Evora-Badajoz e infra-estruturar os corredores Algarve-Beja-
Evora-PortaIegre-CasteIo Branco e Sines-Evora-EIvas/Badajoz, como elementos
estruturantes de um sistema urbano regional policéntrico;

Valorizar e integrar os centros urbanos de menores dimensdes, em particular as sedes de
concelhos que asseguram fungdes fundamentais de integragdao dos espagos rurais e
centralidades potenciais localizadas em pontos-chave das novas acessibilidades,
desenvolvendo uma rede de pdlos com qualidade residencial e dotados de servigos
estruturantes do povoamento rural;

A nivel da potenciagdo do espaco rural, incrementar a competitividade dos sectores agricola
e florestal, o ordenamento do espaco rural, a gestdo sustentavel dos recursos naturais e a
melhoria da qualidade de vida e a diversificagdo econémica das areas rurais;

Valorizar e integrar os centros urbanos de menores dimensdes, em particular as sedes de
concelhos que asseguram fungbGes fundamentais de integracdo dos espacos rurais e
centralidades potenciais localizadas em pontos-chave das novas acessibilidades,
desenvolvendo uma rede de pdlos com qualidade residencial e dotados de servigcos
estruturantes do povoamento rural;

Promover o eixo Vendas Novas-Montemor-Evora como um espaco de desconcentracdo
industrial e logistica da Area Metropolitana de Lisboa;

Assumir o papel estratégico da agricultura e apoiar os processos da sua transformacgdo no
contexto do desenvolvimento programado para a Regido, a criacdo de condigdes para
estimular novas formas de cooperacdo entre zonas urbanas e rurais ndo sé ao nivel do
escoamento de produtos mas também, por exemplo, no que respeita as actividades de
lazer e a ocupacao agricola a tempo parcial;

Reequacionar o papel dos pequenos centros nos territdrios rurais mais frageis, de forma a
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QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

garantir o acesso equitativo aos servigos para os que neles habitam e trabalham. Neste
sentido, os pequenos centros urbanos, sedes de concelho ou ndo, sdao fundamentais para a
afirmacdo das relagbes urbano-rurais e para o fortalecimento do sistema urbano numa
l6gica de reforco das relacGes de proximidade;

« Remodelar os corredores rodoviarios de nivel nacional/europeu, ou seja, Castelo Branco -
Portalegre - Evora - Beja - Ourique - Algarve (IP2), Sines - Evora - Elvas - Badajoz
(IC33); alargar e electrificar a linha ferroviaria Poceirdo - Vendas Novas - Evora - Estremoz
melhorando o transporte de passageiros; construir a linha ferrovidria de alta velocidade
Lisboa - Madrid (com estagdes em Evora e Elvas/Caia) e construir uma moderna linha
convencional de mercadorias Sines - Evora - Elvas/Caia;

« Incentivar e acompanhar o desenvolvimento sustentavel das actividades turisticas de modo
a compatibilizar a protecgdo e valorizagdo do patrimdnio natural com a afirmacdo de uma
fileira de produtos turisticos diferenciados que aproveitem em pleno as especificidades e a
qualidade ambiental, paisagistica, patrimonial e cultural dos varios espacos do Alentejo;

« Desenvolver uma estratégia de resposta integrada a situagdes de risco nos varios espacos
do Alentejo, e em particular face as secas e tendo em conta as diversas capacidades de

armazenamento estratégico de agua.
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FICHA N.°© 20 - Programa Operacional da Regiao Alentejo

Entidade que o elaborou: QREN

Data: Dezembro de 2007

Coordenador/Autor do Documento:

Tipo de Documento:

Livito [] Tese/Trabalho Académico [] Artigo de Revista [] Programa [l
Plano [] Politica [ ] Estratégia [ ] Projecto [ ] Relatério [ ]
Accdo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Supra-Regional [ ] Regional [ Municipal []

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

A estratégia de desenvolvimento preconizada para o Alentejo, como qualquer

g MALENTEJO

exercicio desta natureza, é abrangente e estabelece os grandes principios 20072613
orientadores para a construcdo da visdo estabelecida. A prossecucdo da estratégia exige o
empenho de todos os actores e encontra nos fundos comunitdrios uma alavanca importante para a

sua operacionalizagao.

O Programa Operacional do Alentejo &€, neste contexto, apenas um dos instrumentos dos fundos
estruturais que deve contribuir para a prossecucdo da estratégia da regido e assume,
naturalmente, as orientagdes estruturantes do QREN e o novo quadro mais exigente e complexo
para a politica regional com a introducdo dos objectivos da Estratégia de Lisboa (conhecimento,
inovagcao e competitividade, para assegurar crescimento e emprego) e da Agenda de Gotemburgo
(desenvolvimento sustentavel).

O PO do Alentejo evidencia, na estruturagdo dos seus eixos e objectivos, uma clara articulagdo com
as grandes prioridades estratégicas definidas no “Alentejo 2015”, estabelecendo uma perfeita
simbiose entre os seus objectivos especificos e os previstos na estratégia regional. A tabela
seguinte apresenta os principais dominios de articulacdo entre o PO Regional e a estratégia da
regiao.

OBJECTIVOS

Desenvolvimento empresarial, criacdo de riqueza e emprego
e Potenciar a iniciativa empresarial;

e Aumentar a insergdo na cadeia de valor das actividades tradicionais;
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o Diversificar o perfil especializagdo pela integragdo actividades de contetdo tecnoldgico e
valor acrescentado;
¢ Implementar um sistema de C&T associado ao desenvolvimento empresarial.
Abertura da economia, sociedade e territoério ao exterior Consolidar a insergcdo da regiao
nas redes internacionais
e Melhorar as acessibilidades e a mobilidade regional;
e Dinamizar a logistica regional;
e Aumentar a atractividade externa da economia regional.
Melhorar a eficiéncia e transparéncia da governacao Melhoraria da qualidade urbana,
rural e ambiental
e Reforgar o sistema urbano e promover a sua articulagao;
e Assegurar uma adequada coesdo social e territorial Assegurar maior eficiéncia na gestdo
dos recursos naturais;

e Valorizar o patrimdnio natural.

VI1SAO ESTRATEGICA

Alcancar um Alentejo que possa ser reconhecido, interna e externamente, como uma

regido capaz de gerar pela sua dinamica empresarial, riqueza e emprego; uma regiao
aberta ao exterior, com qualidade de vida global e exemplar no plano ambiental.

As ideias estruturantes da visdo “Alentejo 2015”, relativas ao modelo competitivo e a qualidade de
vida ambicionados para a regido no horizonte 2015, sdo as seguintes:

¢ Uma base econémica especializada, centrada ndo apenas nas actividades tradicionais, mas
também pela entrada de actividades emergentes, com base na inovacdao, no conhecimento,
e no capital humano, acelerando a capacidade enddgena de criacdo de riqueza;

e Uma regido capaz de explorar e construir uma posicdo favoravel nas ligacdes logisticas
entre Portugal e Espanha (polarizadas pela relagdo entre Lisboa e Madrid), aberta as
oportunidades decorrentes da globalizacdo, através da internacionalizagdo, das tecnologias
de informacgao, e da cooperagao internacional e inter-regional;

e Um territério diversificado, atractivo para a vida, o trabalho e lazer, polarizado pela
qualidade ambiental e pela rede de servigos urbanos e rurais, explorando as novas
fronteiras territoriais de desenvolvimento, com base numa opgdo determinada de

desenvolvimento sustentavel.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS

NoOVAS

A articulacdo da estratégia regional de Vendas Novas com a estratégia regional do Alentejo,
formulada no respectivo Programa Operacional Regional, apresenta um grau elevado de articulagao
e sinergias, contribuindo de forma relevante para a realizacdo dos Eixos Estratégicos propostos no

PO Regional. Em particular, a estratégia de Vendas Novas realga:

O Desenvolvimento empresarial, criagdo de riqueza e emprego (Eixo Estratégico I), quando potencia
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QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS

NOVAS

novas iniciativas empresariais, dinamiza o tecido empresarial j& existente e diversifica o perfil

especializagdo pela integracdo actividades de conteldo tecnoldgico e valor acrescentado;
Vendas Novas 2020: Construir a Sustentabilidade de uma Localizagao Privilegiada.

A abertura da economia, sociedade e territorio ao exterior, (Eixo Estratégico II), quando aposta na
melhoria das acessibilidades e da mobilidade regional, na dinamizacdo da logistica regional,
incluindo a rede regional de parques empresariais, no aumento da atractividade externa da

economia regional e na melhoria da eficiéncia e transparéncia da governagao.

A melhoria da qualidade urbana, rural e ambiental (Eixo Estratégico III) através do reforco do
sistema urbano e da promogao da sua articulagdo com a regido onde se insere, da capacidade de
assegurar uma adequada coesdo social e territorial bem como de promover uma maior eficiéncia na

gestdo dos recursos naturais e na valorizacdo do patriménio.

Articulagdo entre os Eixos Prioritarios Estratégicos do Alentejo Central e as Prioridades Estratégicas da Regiao

Central

Bxo IV: Reforcar acapacidade
insfilucional da Autarquia e
dlargar as iniciafvas de

cooperacao
. Relocto forte

@ Relacto relevante ORBIUI;ED fraca

Articulacéo entre a Estratégia Regional e os eixos prioritarios do PO do Alentejo

I - Compefiifividade, inovag&o e conhecimento
Il - Desenvolvimento ubano

lil - Conecividade e arficulacdo lemilordal

IV - Qualiicac o ambiental e valodzacao do
espago rral

Y - Govemagao ¢ capacilosda insiucional
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FICHA N.© 21 - Programa Regional de Inovacao do Alentejo — PRIA

Entidade que o elaborou: Comissdo de Coordenagao e Desenvolvimento Regional do Alentejo
Data: Dezembro de 2005

Coordenador/Autor do Documento: Augusto Mateus & Associados

Tipo de Documento:

Livio [] Tese/Trabalho Académico [] Artigo de Revista [] Programa []
Plano [ Politica [ ] Estratégia [ ] Projecto [ ] Relatério [ ]
Accdo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Supra-Regional [ ] Regional [ Municipal [

BREVE CARACTERIZAGAO DO DOCUMENTO

PARTE 1 - A CARACTERIZACAO SOCIO-ECONOMICA E O POSICIONAMENTO
COMPETITIVO DA REGIAO DO ALENTEJO

Sdo abordadas as questdes mais gerais associadas ao posicionamento econdmico, social e

competitivo da regido face ao espago nacional e a outras regides europeias.

O diagnodstico quantifica e consubstancia as conhecidas fraquezas da
regido em termos dos seus problemas demograficos, envelhecimento da Bt
populacdo, baixas qualificacdes da populacdo e das organizagdes, bem INOVAGAO DO ALENTEO
como a fraca densidade de recursos regionais empregues em actividades
de inovagdo, ciéncia e tecnologia. A primeira parte termina com a

identificacdo do perfil de especializagao produtiva do Alentejo e das suas

sub-regides.

Na PARTE Il - UMA VISAO PARTICULAR DOS SECTORES MAIS RELEVANTES PARA A
INOVACAO NO PANORAMA ALENTEJANO

Sdo exploradas as dinamicas de desenvolvimento de um conjunto de sectores relevantes para o
dinamismo da economia regional do Alentejo - agricultura e recursos agro-alimentares,
vitivinicultura, rochas ornamentais, Cortica e turismo -, procurando aferir (i) a respectiva
relevancia econdmica de cada sector no contexto internacional, (ii) as respectivas trocas comerciais
a nivel internacional, bem como (iii) a relevancia e o peso econdmico dos sectores no pais e na

regiao.

Para os diferentes sectores contempla uma andlise SWOT que resume as fraquezas e

potencialidades do sector e ajuda a configurar os seus principais desafios para o futuro. Este ponto
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termina com a analise das potencialidades de desenvolvimento de cada um destes sectores no

Alentejo.

PARTE 111 - PLANO REGIONAL DE INOVACAO DO ALENTEJO,

Sdo apresentados os pressupostos em que se baseou a estratégia de inovagdo regional, passando-
se posteriormente a definicdo da missdo e dos objectivos estratégicos.

O Plano Regional de Inovacdao do Alentejo encontra-se, assim, estruturado em trés programas: o
Alt-Inov - destinado a apoiar a inovagao nas empresas da regido, o Alt-CiTec - destinado a apoiar
as infra-estruturas de suporte de ciéncia e tecnologia e a criagdo de uma envolvente transaccional
capaz de estimular a inovacdo e o Alt-Meditec - que pretende estimular a mediacdo tecnoldgica, a

transferéncia de tecnologia, a difusdo de informagao

OBJECTIVOS

e Expandir as actividades cientificas e tecnoldgicas da regido, multiplicando
significativamente os Recursos Humanos e as despesas com I&D;

e Promover de forma activa nas empresas uma mudanca cultural no sentido de favorecer
uma visao da inovacao em colaboracdo com outras empresas e entidades, como principal
factor de competitividade

e Estruturar um modelo de articulagdo dos apoios locais a tecnologia e inovagdo, ou seja,
consolidar um sistema de mediacdo e acompanhamento entre a oferta cientifica e
tecnoldgica e as empresas, bem como entre as diferentes opgdes de financiamento e o
tecido produtivo local;

e Estimular a criagdo de novas actividades de base tecnoldgica em sectores emergentes que

possam ajudar a diversificacdo do tecido produtivo para areas de maior intensidade

tecnoldgica do tecido produtivo para areas de maior intensidade tecnoldgica.

VISAO ESTRATEGICA

Implementar um modelo de Sistema de Ciéncia-Tecnologia-Inovacdao adequado as necessidades

da regido e que sirva de catalisador do desenvolvimento das empresas e produtores.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

No que se refere a Vendas Novas particular, é de salientar o seguinte: contrastando com o peso
do sector subericola na regido, a oferta cientifica e tecnoldgica e de inovacdo desenvolvida
regionalmente é diminuta e centrada em aspectos muito especificos do processo de producéo e
transformacdo da cortica. Este sera certamente um aspecto a corrigir no futuro, a acompanhar a

deslocagao da actividade industrial para o Sul.

No sector da cortica, e tendo presente as necessidade para a inovagao e tecnologia identificadas,
a produgdo e difusdo de conhecimento cientifico e tecnoldgico terdo um papel decisivo no

fortalecimento da sustentabilidade de toda a fileira, desde a producdo da matéria-prima a sua
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QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE

VENDAS NOVAS

transformacdo industrial e comercializagdo. Num ambiente de crescente colaboragdo intra-
sectorial, € importante promover, com esse fim, as relacées e parcerias entre o sector e os
institutos e centros de investigagdo com especial destaque para as parcerias entre empresas e
institutos ou universidades que fomentem o desenvolvimento de tecnologia industrial (ao nivel de
processos, equipamentos e produtos) e a investigagdo e desenvolvimento tecnoldgico no sector
florestal (focando a reflorestacdo e a recuperagdo do montado, novas técnicas subericolas e

equipamentos).

Complementarmente, o desenvolvimento da capacidade de absorcdao deste conhecimento
(particularmente através do fomento de uma cultura propicia a inovacdo) e da requalificacdo e
formagdo dos recursos humanos, capazes de assegurar uma efectiva transferéncia do
conhecimento e das novas tecnologias para as empresas da regidao, constitui igualmente um factor

essencial de sucesso de uma estratégia de desenvolvimento regional assente na inovagao.

A adopcao de boas praticas subericolas, a mecanizacdo de algumas operacbes florestais, a
promocdo da multifuncionalidade do montado, a inovacdo tecnolégica de processos,
equipamentos e produtos na industria corticeira (complementada com a introducdo de sistemas
de controlo de qualidade, com a aplicagdo industrial de patentes e com o desenvolvimento de
unidades de demonstragdo a escala industrial), bem como a formagdo dos quadros técnicos

constituem exemplos de accbes para a inovacao.
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FICHA N.© 22 - Plano Regional de Ordenamento Florestal do

Alentejo Central

Entidade que o elaborou: Direccao-Geral de Recursos Florestais (DGRF)

Data: 2006

Coordenador/Autor do Documento: DGRF - MADRP

Tipo de Documento:

Livro [] Tese/Trabalho Académico [ ] Artigo de Revista [] Programa [ ]
Plano [l Politica [] Estratégia [] Projecto[] Relatério[ ]
Accgao Especifica []

Nivel de Actuacao:

Nacional [] Regional [l

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO:

Municipal []

O Plano Regional de Ordenamento Florestal do Alentejo

Central (PROF-AC) é um instrumento de gestdo da floresta a
nivel regional que visa administrar correctamente os espacgos
florestais de modo a valorizar, proteger e gerir de forma

sustentavel os recursos florestais. O PROF-AC abrange os

municipios de Alandroal, Arraiolos, Borba, Estremoz,
Montemor-o-Novo, Mourdo, Portel, Redondo, Reguengos de S

Monsaraz, Sousel, Montemor-o-Novo, Viana do Alentejo, Vila

Vigosa e Evora.

O plano compreende duas fases que incluem, numa primeira fase, a avaliacdo das potencialidades
dos espacos florestais do ponto de vista dos seus usos dominantes; a definicdo do elenco de
espécies a privilegiar nas acgdes de expansdo ou reconversao do patrimonio florestal e a definigao
das areas criticas do ponto de vista do risco de incéndio, de sensibilidade a erosdo e de importancia

ecoldgica, social e cultural.

Na segunda fase inclui a identificacdo dos modelos gerais de silvicultura e de gestdo de recursos
mais adequados; a aplicabilidade dos modelos gerais de silvicultura, definicdo das normas

especificas de silvicultura e de gestdo sustentada dos recursos a utilizar.
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OBJECTIVOS:

O PROF-AC tem por objectivo "potenciar a organizacao dos espacgos florestais do Alentejo Central,
numa O6ptica de uso multiplo e desenvolvimento sustentado, e em articulagdo com os restantes
instrumentos de gestdo territorial". S3o comuns a todas as sub-regides homogéneas a prossecucao

dos seguintes objectivos especificos:
a) Diminuir o nimero de ignigdes de incéndios florestais;
b) Diminuir a drea queimada;

c) Promover o redimensionamento das exploracdes florestais de forma a optimizar a sua gestao,

nomeadamente:
i) Divulgar informacao relevante para desenvolvimento da gestao florestal;
ii) Realizagao do cadastro das propriedades florestais;
iii) Reducdo das areas abandonadas;
iv) Criacdo de areas de gestdo Unica de dimensdo adequada;

v) Aumentar a incorporacdo de conhecimentos técnico-cientificos na gestdo através da sua

divulgagdo ao publico-alvo.
d) Aumentar o conhecimento sobre a silvicultura das espécies florestais.

e) Monitorizar o desenvolvimento dos espacos florestais e o cumprimento do plano.

VISAO ESTRATEGICA:

"Espagos florestais sustentdveis e multifuncionais, onde se complementam as actividades

tradicionais dos montados e as novas oportunidades provenientes de projectos estruturantes e

onde a floresta desempenha um papel determinante na caracterizacdo da paisagem".

QUESTOES ESTRATEGICAS DE RELEVO PARA A A21L DE VENDAS NOVAS

O PROF define um conjunto de sub-regidoes homogéneas, o municipio de Vendas Novas insere-se na

Sub-regido Homogénea Montados do Alentejo Central e na Charneca do Tejo e Sado;

Na Sub-regido homogénea montados do Alentejo Central ha um forte potencial para o
desenvolvimento da silvopastoricia e da caca é elevado assumindo estas actividades grande
importancia, ainda que nesta sub-regido tenham de obedecer as condicionantes de proteccao.
Verifica-se a existéncia de areas com aptidao preferencial para o sobreiro e alguma de azinho. Aqui,

a floresta desempenha diferentes fungdes ocupando uma distribuicdo espacial com dimensado e que
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QUESTOES ESTRATEGICAS DE RELEVO PARA A A21L DE VENDAS NOVAS

caracteriza a paisagem.
Os objectivos especificos para esta sub-regido sao:
a) Desenvolver a actividade silvopastoril, nomeadamente:
i) Aumentar o conhecimento sobre o potencial silvopastoril da sub-regido;
i) Optimizar a gestao dos recursos silvopastoris;
iii) Integrar totalmente a actividade silvopastoril na cadeia de producao de produtos certificados.
b) Aumentar a actividade associada a caga, nomeadamente:
i) Aumentar o conhecimento do potencial cinegético da regido;
ii) Aumentar o nimero de areas com gestdo efectiva e a rendibilidade da actividade cinegética;
iii) Aumentar o nivel de formacdo dos responsaveis pela gestdo de zonas de caga.
c) Desenvolver a pratica da pesca nas aguas interiores associada ao aproveitamento para recreio
nos espacos florestais, nomeadamente:
i) Identificar as zonas com bom potencial para o desenvolvimento da actividade da pesca;
ii) Aumentar e melhorar as infra-estruturas de suporte a actividade piscatoria nas zonas
prioritarias para a pesca identificadas no inventario.
d) Promover a produgdo de produtos nao-lenhosos, nomeadamente o mel, os cogumelos, pinhao,
plantas aromaticas, condimentares e medicinais;
e) Direccionar as produgdes de cortica no sentido de uma maior valorizagao dos produtos finais;
f) Recuperar os espacos florestais que apresentem baixa vitalidade;
g) Controlar e erradicar o nematodo da madeira do pinheiro (NMP);
h) Recuperar as areas em situacdo de maior risco de erosao;
i) Criar incentivos a fixacdo da populacao.
Na sub-regido Montados do Alentejo Central de uma forma generalizada sdo aplicaveis as normas
de intervencdo de suporte a produgdo de cortica, a pastoricia e a caca, uma vez que estas
actividades tém elevado potencial. Sdo actividades tradicionais, apresentando bons niveis de
producdo e que caracterizam a paisagem. Associadas a este tipo de ocupacdo estdo também as
actividades da pesca nas barragens que integram esta sub-regido, pelo que se devera ter também
em atencdo normas de intervencao que suportem estes tipos de actividades.
Outra das fungGes para a qual se encontra direccionada esta sub-regido € a de recreio e estética da
paisagem pelo que as normas de intervencdo deverao também incidir nos espacos florestais com
funcdo de recreio, enquadramento de actividades de recreio e contemplagdo, bem como o
enquadramento de equipamentos turisticos.
As normas de intervencao nos espacos florestais dos Montados do Alentejo central sdo as
referentes aos:
¢ Espacos florestais de suporte e a pastoricia;
e Espacos florestais de suporte a caca e conservacdo das espécies cinegéticas;
¢ Espacos florestais de suporte a pesca em aguas interiores;
¢ Espacos florestais com fungdo de produgao de cortiga;
¢ Espacos florestais com funcdo de producao de frutos e sementes;
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QUESTOES ESTRATEGICAS DE RELEVO PARA A A21L DE VENDAS NOVAS

¢ Espacos florestais com fungdo de proteccdo contra a erosdo hidrica;

¢ Espacos florestais com fungdo de proteccdo da rede hidrografica.

Saliente-se que na sub-regido homogénea da Charneca do Tejo e Sado existe uma area classificada
como. Zonas sensiveis do ponto de vista da conservacdao de habitats., que corresponde a area de

Sitio Classificado do Estuario do Sado existente no concelho de Vendas Novas.
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Integragdo do concelho de Vendas Novas nas Sub-regiGes Homogéneas delimitadas pelo PROF do Alentejo Central (Fonte: DGRF, 2006)
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FICHA N.© 23 - Corredor Azul - Rede Urbana para a inovacao e

competitividade

Entidade que o elaborou: Promotores do Projecto : Municipio de Evora (Lider) e os municipios de
Elvas, Vendas Novas, Montemor-o-Novo, Estremoz, Sines, Santiago do Cacém, Borba, Arraiolos e
Vila Vigosa

Data : Outubro 2008

Coordenador/Autor do Documento: ADRAL com assessoria de Augusto Mateus & Associados
Tipo de Documento:

Livito [] Tese/Trabalho Académico [] Artigo de Revista [] Programa []

Plano [] Politica [ ] Estratégia [ ] Projecto [l  Relatério [ ]

Accdo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Supra-Regional [ ] Regional [l Municipal [

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

A Rede “Corredor Azul” é composta pelos Municipios de vora, Arraiolos, Borba, Elvas, Estremoz,

Montemor-o-Novo, Santiago do Cacém, Sines, Montemor-o-Novo e Vila Vigosa e pelos parceiros Inst.
Emprego e Formacdo Profissional, Universidade de Evora, Escola Superior Agréria de Elvas, ADRAL,
Cevalor Fundagdo Alentejo, Sociedade do Parque Industrial de Montemor-o-Novo e Administracdo do

Porto de Sines.

A Rede Corredor Azul faz parte de um instrumento de politica Redes Urbanas para a Competitividade
e a Inovacdo visa ultrapassar as fragilidades das cidades portuguesas através de estratégias de
cooperacdo inter-urbana e da constituicio de redes urbanas com dimensdo e massa critica

suficientes para desenvolver novas fungdes e atrair actividades inovadoras.

A candidatura contemplou de forma genérica seguintes elementos:

. Enquadramento

. Caracterizacdo socio econdmica

D Designios do Alentejo e constituicdo da rede
. A Rede

. A Estratégia

Com esta Rede, assente na Competitividade e Inovagdo, pretende-se identificar aspectos chave e
pontos comuns nos dez Municipios aderentes que conduzam ao “caminho da inovacdo” e estabelecer
correlacdes entre as mesmas tendo em conta os sectores de actividade e a dimensdo de cada cidade

e aglomerado.
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OBJECTIVOS

O projecto tem como objectivo global a criagdo de uma rede urbana para a promogao da
competitividade e inovacao, envolvendo um conjunto diversificado de cidades e aglomerados
urbanos e apostando claramente em trés Eixos Prioritarios de Intervencgao:

— Tecnologia e Logistica; Produtos Tradicionais Turismo, Cultura e Patrimdnio.

VISAO ESTRATEGICA

A estratégia delineada para a rede de cidades e aglomerados aqui dinamizada gira em torno de

alguns factores de diferenciacdo destinados a promocdo da competitividade e da inovacdo destes
territorios tendo como pano de fundo a globalizacdo da economia.

O projecto esta estruturado em torno dos seguintes eixos:

Eixo 1 — Consolidar, Dinamizar e Diversificar a Base Econémica e o Tecido Empresarial dos
Territérios integrantes;

Eixo 2 — Construir e afirmar a atractividade urbana das cidades e territérios, assegurando o
desenvolvimento do ordenamento e qualificagdao urbana;

Eixo 3 — Construir e Desenvolver territdrios e cidades sustentaveis e criativas desenvolvendo uma
rede de equipamentos culturais, desportivos, sociais e qualificacdo os recursos humanos;

Eixo 4 — Reforcar a capacidade institucional dos Municipios e dos Territérios, pondo em pratica o
desenvolvimento e aprofundamento da utilizagdo das novas Tecnologias de Informagdo, aos mais
variados niveis (territorial, econémico, social e cultural), aprofundando as parcerias publico-privado;

publico-publico e territorial.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS

NOVAS

Vendas Novas - Centro urbano estruturante do sub-sistema urbano central identificado pelo
PROTAlentejo. Com cerca de 8 a 9 000 habitantes revela um importante dinamismo industrial,
sobretudo no que se refere a capacidade de atraccdao industrial e de logistica intermédia, com
relevancia para o investimento estrangeiro e a industria de média e alta tecnologia - vd.
Enquadramento sécio econémico.
Este Municipio aparece ainda favorecido pelas acessibilidades que servem o concelho,
nomeadamente as rodovias A6/A2/A13 e as linhas ferroviarias do Alentejo e de Vendas Novas -Setil.
Factores de Destaque /Valor acrescentado a rede:

e Atracgao de investimento externo;

e Excelente localizagdo geografica e acessibilidades;

. Integrado na “rede comunitaria de banda larga”;

 Dinamismo empresarial;

e Infra-estruturas de apoio as empresas com dimensao;

e Destaca-se no sector da Cortica.
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FICHA N.©24 - Plano Director Municipal de Vendas Novas (PDM)

Entidade que o elaborou: Camara Municipal de Vendas Novas

Data: : 1999

Coordenador/Autor do Documento: TEKTON

Tipo de Documento:

Livro [ ] Tese/Trabalho Académico [ ] Artigo de Revista [ ] Programa [ ]
Plano [ Politica [ ] Estratégia [ | Projecto [] Relatério [ ]
Accdo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Supra-Regional [ ] Regional [ ] Municipal [l

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

Elaborado ao abrigo do Decreto-Lei n°® Decreto-Lei 208/82, de 26 de Maio, (alterado pelo
Decreto-Lei 380/99, de 22 de Setembro), o PDM foi ratificado pela RCM n° 137/99, DR 253 - I

Série B, 29-10-1999 e, nos paragrafos seguintes, apresenta-se a suas principais caracteristicas

distintivas.
O PDM é um instrumento de Planeamento de ocupacdo, uso e transformacgdo do territorio
municipal, pelas diferentes componentes sectoriais da actividade nele desenvolvidas. O Plano
Director Municipal (PDM), estabelece um modelo de estrutura espacial do territério municipal,
constitui uma sintese estratégica do desenvolvimento e ordenamento local, integra as opgdes de
ambito nacional e regional. A sua elaboragdo é obrigatoria.
O PDM é constituido por:
¢ Regulamento;
e Planta de ordenamento - que representa o modelo de organizagao espacial do territério
municipal, de acordo com os sistemas estruturantes e a classificacdo e qualificacdo dos
solos e ainda as unidades operativas de planeamento e gestao definidas;

e Planta de condicionantes - identifica serviddes e restricGes de utilidade publica.

Pagina | 71




.‘ d AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS NOVAS
. Ggen G’ Relatério de Leitura dos Documentos de

Referéncia Estratégica

Planta de Condicionantes (PDM Vendas Novas) Planta de Ordenamento (PDM Vendas Novas)

OBJECTIVOS

Apoiar o desenvolvimento econdmico, social e cultural do concelho através de uma utilizagdo

racional, com vista a melhoria da qualidade de vida das populagdes; Promover uma gestdo dos
recursos do territorio que proteja os seus valores, compatibilizando-os com a ocupacgao, uso e

transformacgao pretendida.

VI1SAO ESTRATEGICA

Este documento visa promover uma gestdo dos recursos do territorio que proteja os seus valores

compatibilizando-os com a ocupacao, uso e transformacgao pretendida.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS

NOVAS

O PDM ira entrar em revisdo, pelo que os documentos que dele advém podem servir para reforgar a

estratégia delineada para a Agenda 21 Local de Vendas Novas.
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FICHA N.°©25 — Plano de Urbanizacao da Cidade de Vendas Novas —

Pré Proposta

Entidade que o elaborou: Camara Municipal de Vendas Novas
Data: : 2009

Coordenador/Autor do Documento:

Tipo de Documento:

Livro [] Tese/Trabalho Académico [] Artigo de Revista [] Programa []
Plano [ Politica [ ] Estratégia [ | Projecto [ ] Relatério [ ]
Acgdo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Supra-Regional [ ] Regional [ ] Municipal [

BREVE CARACTERIZAGCAO DO DOCUMENTO

O plano de urbanizacdo concretiza, para uma determinada area do territério municipal, a politica de

ordenamento do territério e de urbanismo, fornecendo o quadro de referéncia para a aplicagdo das
politicas urbanas e definindo a estrutura Urbana, o regime de uso do solo e os critérios de
transformacao do territério” O Plano de Urbanizagdo de Cidade de Vendas Novas (PUVN) estabelece
o regime de uso do solo define a organizacao espacial da Cidade, na area coincidente com o
perimetro urbano delimitado na Planta de Zonamento.
O Plano de urbanizagdo é composto pelos seguintes elementos:

e a) Regulamento;

e b) Planta de Zonamento, a escala 1/5000;

e ¢) Planta de Condicionantes, a escala 1/5000.
O PUVN é acompanhado por:

« a) Relatodrio de caracterizacdo da area de intervencdo do Plano;

« b) Relatdrio do Plano, Plano de Financiamento e Programa de Execugdo;

e ) Planta de Enquadramento;

o d) Extracto do PDM - Planta de Condicionantes - escala 1:25.000;

e ) Extracto do PDM - Planta de Ordenamento - escala 1:25.000;

« f) Planta da situacdo existente — escala 1/5000;

» g) Planta de volumetrias - escala 1/5000;

e h) Planta funcional - R/chdo - escala 1/5000;

e i) Planta funcional - restantes pisos — escala 1/1000;

« j) Planta do estado de Conservagdo dos Edificios;

e k) Planta dos Equipamentos; |I) Planta da REN
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BREVE CARACTERIZAGCAO DO DOCUMENTO

e m) Planta da Hierarquizagdo da rede rodoviaria da Cidade de Vendas Novas - escala 1/10.000

Carta de Zonamento

e =

T R —
-y

Fiede Famoviria
Estutura ecologica

ENNV T Estrutura Vidria —— — Rade Convencional (Exiztents)
] Pocve b e o e P "N B | Plzse Ata Velosidnss Pravisis)

Equipamentos Exzterie Prevista Espacos de Actividades Economicas

Euiztete: Erevizto — mm mm  EstradaNacions 2

]  austriss in conzaicis)
= == = —_— == e = R
= — ===  ViD=ibuidorsz Inhatriaz & Tersidro de Expanzia
SeleRu []  Pevcues ce ectacicnamenta
L L — — — — — sz = Acesso Locs = .
ieserva Ecoligica Nacians)
mamsasmsea s FedePeconal e Colive LE|  Aeei Legaice
Fonte: CMVN

Tem como objectivo definir a organizacdo espacial de uma determinada parte do territério municipal,
que exija uma intervencdo integrada de planeamento nomeadamente a definicdo da rede viaria
estruturante, localizagdo de equipamentos de uso e interesse colectivo, a estrutura ecoldgica, o

sistema urbano de circulacdo e transportes, o estacionamento, etc.

VISAO ESTRATEGICA

Contribuir para a fixagdo de populagdo, bens e servigos e dar resposta aos designios da Estratégia
para Vendas Novas 2020.
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QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS

NOVAS

e Requalificar a estrutura urbana e racionalizar e programar o crescimento urbano;

o Definir areas destinadas a actividades econdmicas para captar novos investimentos e criar
novos postos de Trabalho;

e Definir uma estrutura ecolégica urbana (EEU) (valorizando as potencialidades ambientais
existentes e a integragdo harmoniosa nos espacos naturais envolventes);

e Proporcionar a populagao diferentes tipologias de zonas verdes de utilizagdo colectiva;

e Estruturar o sistema viario existente e previsto (como opgdo de qualificacdo e funcionalidade
urbana);

e Beneficiar as Infra-estruturas urbanas existentes e definir uma rede capaz de dar uma
resposta adequada ao desenvolvimento urbano previsto;

e Preservar, recuperar e proteger os valores culturais existentes.

OBSERVACOES

Documento sujeito a aprovacao
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FICHA N.© 26 - Plano de Urbanizacéo da Landeira — Proposta

Entidade que o elaborou: Camara Municipal de Vendas Novas

Data: : 2009

Coordenador/Autor do Documento: OA - Oficina de Arquitectura

Tipo de Documento:

Livro [ ] Tese/Trabalho Académico [ ] Artigo de Revista [ ] Programa [ ]
Plano [ Politica [ ] Estratégia [ | Projecto [] Relatério [ ]
Accdo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Supra-Regional [ ] Regional [ ] Municipal [l

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

O plano de urbanizagdo concretiza, para uma determinada area do territério municipal, a politica de
ordenamento do territério e de urbanismo, fornecendo o quadro de referéncia para a aplicacdo das
politicas urbanas e definindo a estrutura urbana, o regime de uso do solo e os critérios de
transformacdo do territdério. O Plano de Urbanizacdo da Landeira é composto pelos seguintes

elementos:

PECAS ESCRITAS PECAS DESENHADAS

- Planta de Enquadramento
- Extracto da Planta Sintese do Plano mais Abrangente
- Extracto da Planta de Condicionantes do Plano mais Abrangente
- Plantas da Situacéao Existente
Estudos de Caracterizagdo i
- Plantas das Infraestruturas Viarias
- Plantas das Infraestruturas Urbanas
- Planta dos Residuos Solidos Urbanos

- Planta dos compromissos urbanisticos

- Planta da Estrutura Ecologica do Aglomerado
Relatdrio
- Plantas de Trabalho (planta de apresentacao e plantas com as

Relatério ambiental
propostas)

- Planta de Zonamento

Regulamento .
- Planta de Condicionantes
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OBJECTIVOS

Tem como objectivo definir a organizacdo espacial de uma determinada parte do territério municipal,
gue exija uma intervencdo integrada de planeamento nomeadamente a definicdo da rede viaria
estruturante, localizacdo de equipamentos de uso e interesse colectivo, a estrutura ecoldgica, o

sistema urbano de circulagao e transportes, o estacionamento, etc.

VISAO ESTRATEGICA

Contribuir para a fixacdo de populagdo, bens e servicos e dar resposta aos designios da Estratégia

para Vendas Novas 2020.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS

NOVAS

e Requalificar a estrutura urbana e racionalizar e programar o crescimento urbano;

o Definir areas destinadas a actividades econdmicas para captar novos investimentos e criar
novos postos de Trabalho;

¢ Definir uma estrutura ecoldgica urbana (EEU) (valorizando as potencialidades ambientais
existentes e a integragdo harmoniosa nos espacos naturais envolventes);

e Proporcionar a populagdo diferentes tipologias de zonas verdes de utilizacdo colectiva;

e Estruturar o sistema viario existente e previsto (como opgdo de qualificacdo e funcionalidade
urbana);

e Beneficiar as Infra-estruturas urbanas existentes e definir uma rede capaz de dar uma
resposta adequada ao desenvolvimento urbano previsto;

e Preservar, recuperar e proteger os valores culturais existentes.

OBSERVACOES

‘ Documento sujeito a aprovacao ‘

Pagina | 77



. AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS NOVAS

. Ggenda - Relatério de Leitura dos Documentos de

& vendasnovoe
) vendasnova Referéncia Estratégica

FICHA N.©°27 - Plano de Pormenor — Entrada Sul — Parque da

Cidade

Entidade que o elaborou: Camara Municipal de Vendas Novas
Data: : 2009

Coordenador/Autor do Documento: TORRES VOUGA ARQUITECTURA, LDA
Tipo de Documento:

Livito [] Tese/Trabalho Académico [] Artigo de Revista [] Programa []
Plano [l Politica [ ] Estratégia [ ] Projecto [ ] Relatério []
Accdo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Supra-Regional [ ] Regional [ ] Municipal

BREVE CARACTERIZAGCAO DO DOCUMENTO

| Aérea de intervengdo do Plano de Pormenor da “Entrada Sul - Parque da Cidade” de Vendas Novas |
encontra-se formal e legalmente abrangida, na totalidade, pelo Plano Director Municipal (PDM) de
Vendas Novas.

Na elaboragdo deste Plano sdo tidos em consideragdo os principios de ordenamento do territorio
consagrados, de uma forma geral, na legislacdo de suporte como a Lei de Bases da Politica de
Ordenamento do Territério e de Urbanismo (Lei n.° 48/98, de 11 d Agosto, com as alteracGes
introduzidas pela Lei n® 54/2007, de 31 de Agosto) e o Regime Juridico dos Instrumentos de Gestdo
Territorial, consagrado no Decreto-Lei n.° 380/99, de 22 de Setembro, com a redacgdao conferida
pelo Decreto-Lei n.© 316/2007, de 19 de Setembro (nomeadamente os seus Artigos 91° e 92° que
definem, respectivamente, o seu contelldo material e documental).

Sdo também observados os demais diplomas legais aplicaveis, designadamente o Decreto-Lei n.°
9/2007, de 17 de Janeiro, o Decreto-Lei n.° 163/2007, de 8 de Agosto, o Decreto-Lei n.° 232/2007,
de 15 de Julho, a Portaria n.© 216-B/2008, de 3 de Marco, bem como observadas as normas
constantes dos Regulamentos municipais nomeadamente as do Regulamento Municipal de Edificacao
e Urbanizacdao do Concelho de Vendas Novas (Regulamento n.° 28/2009, de 14 de Janeiro) e as do
Regulamento de Taxas Urbanisticas (Regulamento n.% 49/2009, de 21de Janeiro). S&o ainda tidos
em atengdo, enquanto documentos orientadores do ordenamento da cidade, o “Plano de Urbanizagao
de Vendas Novas”, nomeadamente no que diz respeito aos usos, indices de ocupagdo e nlumero
maximo de pisos previstos, o “Estudo de Circulagdo e Estacionamento na Cidade de Vendas Novas”,

o estudo “Mobilidade Sustentavel em Vendas Novas” e o “Plano Municipal do Ambiente”.
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OBJECTIVOS

Pretende-se que este instrumento expresse, territorialmente, a estratégia de desenvolvimento
delineada noutros instrumentos de planeamento e ordenamento do territério, designadamente no
Plano de Urbanizacao da Cidade de Vendas Novas, usufruindo de novos conceitos de
desenvolvimento, sustentabilidade, urbanismo humanizado e arquitectura do territério.

Esta intervengdo representa mais um passo importante na politica de planeamento e
desenvolvimento urbanistico preconizada pela autarquia para o municipio. Com efeito, o presente
instrumento de gestdo territorial enquadra-se num cenario concelhio prospero, onde todas as acgoes
a desenvolver nos varios dominios funcionais deverdo, no ambito da politica de planeamento

territorial desenvolvida até ao momento.

VI1SAO ESTRATEGICA

O Plano de Pormenor da “Entrada Sul - Parque da Cidade” de Vendas Novas resulta da necessidade
de dotar Vendas Novas e em particular da sua “Entrada Sul” de um instrumento de planeamento
urbanistico, expressdao de uma ideia de Vendas Novas como cidade dinamica e atractiva, pensada

para os novos tempos.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS

(N [OAVZXSS

Construir e afirmar a atractividade urbana de Vendas Novas enquanto cidade para viver e trabalhar,
promovendo os seguintes aspectos:
e Requalificacdo do sector sul de Vendas Novas, colmatando o perimetro urbano de Vendas
Novas e valorizando-o enquanto “porta” da cidade;
o Integracao de projectos e iniciativas em desenvolvimento, para os equipamentos desportivos,
de lazer, de feiras e exposicdes e parque urbano;
« Fomento da diversificacdo de usos e da multiplicidade a todos os niveis, Reordenamento viario
- estruturando a rede rodoviaria através da definicdo de perfis ajustados as necessidades
funcionais da area, redefinindo e criando areas de estacionamento, e organizando um percurso
de circulagao suave e ambiental, para pedes e ciclistas;
e Valorizagcdo paisagistica dos recursos naturais existentes, através do aproveitamento para a
localizagdo de equipamentos e de espagos verdes;
e Criacdo de postos de trabalhos, geracdo de riqueza e fixacdo de recursos humanos

qualificados.
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FICHA N.© 28 - Vendas Novas 2020: Estratégia de Desenvolvimento

Titulo do Documento:
Entidade que o elaborou: Augusto Mateus & Associados - Sociedade de Consultores
Data: 2008

Coordenador/Autor do Documento: Augusto Mateus
Tipo de Documento:

Livito [] Tese/Trabalho Académico [] Artigo de Revista [] Programa []
Plano [] Politica [ ] Estratégia [l Projecto [ ] Relatério [ ]
Acgo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Supra-Regional [ ] Regional [ ] Municipal [ |

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

Quando no final do ano 2000 foi aprovado o Plano Estratégico de
Desenvolvimento do Concelho de Vendas Novas (PEDVN), o

municipio assumiu de conviccdo plena a importancia que o 6\\
1 | vendas novas 2020

planeamento  estratégico municipal representa para o
Vendas Novas 2020:

desenvolvimento do concelho. Correspondendo a metodologia ot Suseebiidadedeama Locaagio rvicguda.
M
- Ui s di Ak pia 2007-2013

utilizada a época, na sua elaboracdo, pelas “cidades médias
europeias”, e mais recentemente desenvolvida ao nivel da
implementagcdo de um processo Agenda 21 Local, permitiu
envolver em grande escala eleitos, agentes locais, entidades
regionais e nacionais com o objectivo geral de “Ajudar a
transformar Vendas Novas num Concelho cada vez mais

solidario, culto, desenvolvido, competitivo, atraente e melhor

para viver”.

A elaboragdo da revisdo do PEDVN surgiu num momento particularmente rico de incidéncias em
matéria de planeamento do desenvolvimento futuro do Concelho, momento que resulta da
convergéncia de diversos factores relevantes, particularmente a publicacdo do PNPOT e a
elaboracao do Plano Regional de Ordenamento do Territério do Alentejo (PROT) e os investimentos
estruturantes anunciados para a regido, sobre a influéncia do “Arco Atlantico da AML"”, como o TGV
Lisboa-Madrid, o Novo Aeroporto de Lisboa em Alcochete e a Plataforma Logistica do Poceirdo-
Marateca, projectos com reflexos significativos sobre as condicdes de desenvolvimento futuro do
Concelho e da sua envolvente mais proxima. Competitividade, criatividade, investigagdo e
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BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

conhecimento sdo factores fundamentais para o desenvolvimento dos territdrios, o Plano
Estratégico Vendas Novas 2020, e o correspondente Plano de Acgcdo 2007-2013, assume-se como
um documento de orientagdo estratégica do concelho e da acgdo do municipio, mas também das
empresas, das associacdes, das instituicbes e da sociedade civil. Aqui estdo definidos objectivos
estratégicos, acgdes integradas, promotores e parcerias, projectos e acgdes ao nivel local, supra-
municipal e regional, para que Vendas Novas cumpra o designio integrador e mobilizador,
perspectivado no horizonte de 2020, de Construir a Sustentabilidade de uma Localizacdo
Privilegiada, colocando o concelho de Vendas Novas na rota do desenvolvimento sustentavel,
assumindo a sua centralidade urbana no contexto do Alentejo Central, aproveitando as
potencialidades de desenvolvimento industrial e de servigos associadas a expansdo do actual
Parque Industrial, diversificando-o como uma referéncia na localizacgdo empresarial e como
importante porta logistica de entrada na Area Metropolitana de Lisboa e, simultaneamente,

potenciando a coesdo e atractividade do territério e o seu enraizamento no modelo de territorio

sustentaveis e saudaveis.

OBJECTIVOS

Eixos Estratégicos Accoes Integradas

1 Pargue Empresarial

Consclidar, diversificar e , Portal noistica Noscenta da grande Regidio de lishoo -
1 dinamizor a cidode Artculacéo com o Plano Logistico Nacional
empresarial 3 Prcmoco, captacio de investimento e dinamizacao
do empreendedorismo
4 Requalficacdo Urbana - Habitagdo atractiva
. 5  Aco Vaide utbano
el u Requalificacdo do Centro Historico, Patimanio e
2 atrectividace uroanade ¢ ~ooUdMeae = '
animacdo cultural
Vendas Novas B - -
7 Rede ve equipamenlo: pam cogsao e alraclividude
8 Rede ce mobilidade regional
. Integracdo do paradigma da vida activa no modelo
Enraizar Verdas Movas no 9

urbano de Vendas Movas
10 Excel&énciao ambiental e energética
11 Vaorizacdo dos recurscs erdégencs & Turismo
Reforcor a capacidade 12 Artculacdo Local-Regional-Central
instirucional do Municipio Cooperacdo pUblico-plblico, pUblico-privade ¢
13 o
de VN e alargar as temtoril
INICIativas de Cooperacac 14 Planeamento, capacidade técnica, deciséio rapida

3  modelo de temitarios
sustentdvels
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VI1SAO ESTRATEGICA

“Vendas Novas 2020: Um territorio Atractivo para Viver, Trabalhar, Investir e Visitar”. O modelo
estratégico desenhado para o concelho de Vendas Novas, definido através da visao que se pretende
projectar para o futuro - “VWendas 2020: construir a sustentabilidade de uma localizagédo
privilegiada” — é a de um concelho que, de forma equilibrada e sustentavel, tem que ser capaz de
aproveitar as oportunidades que se abrem, num contexto de mudanca, para criar melhores condicoes
para se viver, trabalhar ou visitar o territério. A estratégia que se pretende definir deve contribuir
para a construcao de uma ""Cidade Residencial" capaz de atrair novos fluxos populacionais, de uma
"Cidade Empresarial™ moderna, competitiva e geradora de emprego qualificado e de uma ""Cidade

Sustentavel”, ambientalmente equilibrada e socialmente coesa.

A Visdo proposta para o futuro de Vendas Novas valoriza a mobilidade e a criagdo de um modelo de
"vida activa", com facil circulacdo pedonal ou em ciclovias, ao longo de um territério urbano
ambientalmente equilibrado. O reforgo das infra-estruturas desportivas locais deve também ser
mobilizadora da populacdo para a pratica regular de desportos, além de contribuir para a
atractividade turistica local no segmento especifico dos estagios e eventos desportivos. Pretende-se,

neste sentido, enraizar Vendas Novas no “Modelo de Cidades Sustentaveis”.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS

(N [OAVZXSS

O Plano Estratégico Vendas Novas 2020, e o correspondente Plano de Accdo 2007-2013, assume-se
como um documento de orientacdo estratégica do concelho e da acgdo do municipio, mas também
das empresas, das associagoes, das instituicbes e da sociedade civil. Define objectivos estratégicos,
accOes integradas, promotores e parcerias, projectos e acgdes ao nivel local, supra-municipal e
regional, para que Vendas Novas cumpra o designio integrador e mobilizador, perspectivado no
horizonte de 2020: Construir a Sustentabilidade de uma Localizacao Privilegiada, colocando o
concelho de Vendas Novas na rota do desenvolvimento sustentavel, assumindo a sua centralidade
urbana no contexto do Alentejo Central, aproveitando as potencialidades de desenvolvimento
industrial e de servicos associadas a expansdao do actual Parque Industrial, diversificando-o como
uma referéncia na localizagdo empresarial e como importante porta logistica de entrada na Area
Metropolitana de Lisboa e, simultaneamente, potenciando a coesado e atractividade do territério e o

seu enraizamento no modelo de territério sustentaveis e saudaveis.
Eixo 1: Consolidar, diversificar e dinamizar a cidade empresarial

e Parque Empresarial - expansao, densificagdo de servigos (inovacao, tecnologia, distribuicao,
formacao, aprendizagem, capital humano), aprofundamento do modelo de gestao, captacao

de novos investimentos;

e Articulacdo com o Plano Logistico Nacional - Plataforma Logistica do Poceirdo, articulagdo da

circulagdo logistica Sines - Lisboa - Madrid;
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QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS

NOVAS

Eixo 2:

Eixo 3:

Eixo 4:

as iniciativas de cooperacao

Insergdo na Porta Logistica nascente da grande Regido de Lisboa - mobilidade.
Construir e afirmar a atractividade urbana de Vendas Novas

Habitagdo atractiva para populagdo jovem e qualificada; “Arco Verde” urbano;
Renovacdo do Centro Histérico, dinamismo comercial e animacdo cultural;
Rede de Equipamentos para coesao social e atractividade;

Rede de mobilidade regional.

Enraizar Vendas Novas no modelo de cidades sustentaveis

Valorizacdo dos recursos enddégenos como alavanca do desenvolvimento urbano e da coesdo
concelhia - sector agro-florestal, produtos certificados de origem controlada e elevada

qualidade, turismo diferenciado;

Integracdo do paradigma da “vida activa” no modelo urbano de Vendas Novas - exercicio

fisico, desporto, ciclovias, passeios verdes, paisagem natural;
Exceléncia ambiental - ar, agua, energia renovaveis, residuos.

Reforcgar a capacidade institucional da Camara Municipal de Vendas Novas e alargar

Planeamento, capacidade técnica, decisdo rapida;
Articulagdo Alentejo - Lisboa;
Articulacao local - regional - central;

Cooperacgdo publico-publico, publico-privado e territorial.
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FICHA N.© 29 - Plano Municipal do Ambiente de Vendas Novas

(PMA)

Entidade que o elaborou: Cémara Municipal de Vendas Novas, Universidade de Evora

Data: 2003

Coordenador/Autor do Documento: Universidade de Evora, Departamento de Biofisica
Tipo de Documento:

Livio [] Tese/Trabalho Académico [] Artigo de Revista [] Programa []
Plano [ Politica [ ] Estratégia [ | Projecto [] Relatério [ ]

Accdo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Supra-Regional L] Regional [] Municipal [ |

| BREVE CARACTERIZAGAO DO DOCUMENTO

Instrumento da responsabilidade da CMVN, o PMA complementa outros instrumentos,
nomeadamente o PDM e o Programa de Preservacdo Ecoldgica dos Vales da Landeira e Marateca.
Este documento apresenta de uma forma aprofundada iniUmeros factores ambientais de relevo para

Vendas Novas.

OBJECTIVOS

Os objectivos do presente Plano Municipal do Ambiente sdo o inventario e avaliacdo dos recursos do
Concelho de Vendas Novas, a sua articulagdo com as estratégias de desenvolvimento concelhio
existentes, nomeadamente em termos da determinacao dos factores de viabilidade e dos custos de
sustentabilidade dessas estratégias e as propostas de estratégias especificas nos dominios da

prevencao de factores de risco ambiental e da promogao dos factores de sustentabilidade.

VI1SAO ESTRATEGICA

O objectivo estratégico deste plano é o levantamento dos recursos naturais e humanos do concelho
de Vendas Novas de forma a poder ser planeadas estratégias sustentaveis de desenvolvimento que
aliem os valores naturais defendidos pelo desenvolvimento sustentdvel com as necessidades dos

municipes.
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QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS

(N [OAVZXSS

e Conhecimento das caracteristicas naturais do territério, baseado num inventario das mesmas

e uma interpretacao do seu funcionamento;
¢ Compreensdo das formas em que se utiliza o territorio e os seus recursos naturais;
o Degradacdes e ameacas que actuam sobre o territério;
e Conhecimento das afectacdes normativas sobre o solo;
e Valorizacdo do territério, em termos de méritos de conservacao;

e Estimacdo da potencialidade do territério, em termos das oportunidades que oferece,

enquanto recurso e suporte para as actividades humanas;
e Estimacdo da fragilidade ou vulnerabilidade do territério para diferentes actividades;

e Conhecimento dos riscos naturais que se ddo no territdrio e suas implicagbes para as

actividades humanas;

¢ Determinacdo da capacidade de acolhimento do territério para as diferentes actividades.
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FICHA N.°© 30 - Carta Educativa do Concelho de Vendas Novas

Entidade que o elaborou: CIMAC, com assessoria técnica da GEOIDEIA/PLANARQ
Data: 2006

Coordenador/Autor do Documento:

Tipo de Documento:

Livro [] Tese/Trabalho Académico [ ] Artigo de Revista [] Programa []
Plano [ Politica [ ] Estratégia [ ] Projecto [ ] Relatério []
Accdo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Supra-Regional [ ] Regional [ ] Municipal [

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

A Carta Educativa é entendida, a nivel municipal, como o instrumento

de planeamento e ordenamento prospectivo de edificios e

Pinge § =ccoee |7
equipamentos educativos a localizar no concelho, de acordo com as
ofertas de educacdo e formacdo que seja necessario satisfazer, tendo
em vista a melhor utilizagdo dos recursos educativos, o ucaTin 0 conceuno
A estrutura deste relatério tem por referéncia o documento “Modelo oo

de Carta Educativa” constante no anexo ao protocolo assinado entre
o Ministério da Educacédo (através da DRE-Alentejo) e a CIMAC.

A informacdo utilizada neste relatério provém de trés fontes:

e 1) os resultados do inquérito dirigido a cada um dos estabelecimentos de ensino tendo em

vista a sua caracterizagao fisica e oferta formativa;
e 2) ainformacdo estatistica e documental fornecida pela Cadmara Municipal;

e 3) os dados de caracterizacdo do sistema e as projeccdes da populacao escolar fornecidos
pela Direcgao Regional de Educacao do Alentejo.

No final do documento apresenta-se um Plano de Execugdo que concretiza as propostas efectuadas

ao nivel da reorganizagdo e melhoria da rede de estabelecimentos.
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OBJECTIVOS

e Assegurar a adequacdo da rede de estabelecimentos de educagdo pré-escolar e de ensino
basico e secundario, para que as ofertas educativas disponiveis a nivel municipal respondam
a procura;

e Assegurar a racionalizacdao e complementaridade das ofertas de educagao e formagao com
desenvolvimento qualitativo das mesmas;

e Promover o desenvolvimento do processo de agrupamento de escolas com vista a criacdo das
condicdes mais favoraveis ao desenvolvimento de centros de exceléncia e de competéncias
educativas, bem como as condigOes para a gestao eficiente e eficaz dos recursos educativos
disponiveis;

e Efectuar uma analise de forma prospectiva - analise prospectiva, fixando objectivos de
ordenamento progressivo a médio e longo prazo;

e Garantir a coeréncia da rede educativa com a politica urbana do municipio.

VISAO ESTRATEGICA

e« Afirmar Vendas Novas como um pélo de atraccdo, influéncia e didlogo com concelhos
limitrofes  (Montemor-o-Novo, Alcacer do Sal, Palmela, Montijo e Coruche),
independentemente do seu contributo enquanto Municipio integrante do distrito de Evora e
regiao do Alentejo.

e Garantir uma correcta articulacdo entre a rede educativa, os equipamentos municipais e de
outras instituigdes, publicas ou privadas, tendo em consideragdo os novos espagos territoriais
de desenvolvimento municipal (Afeiteira- Misericérdia-Landeira e, fora do concelho, Pegoes-
Marateca-Poceirdo) e a mobilidade urbana desejavel (fluxos, ciclovias, percursos pedonais

nas areas urbanas, rede de transportes publicos e escolares).

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS

(N [OAVZXSS

e Valorizar do papel das comunidades educativas e dos projectos educativos das escolas.

e Privilegiar como areas estratégicas de intervencdo a investigacdo aplicada e dominios
cientificos de elevada incorporacdo tecnoldgica e inovagdo, consolidando em Vendas Novas
Centros de Inovacdo Tecnoldgica e “Ninhos de Empresas” ligadas a inovagdo e logistica,
investigacdao e cooperacdo na fileira da cortica, biotecnologias, investigacdo desportiva e de
tecnologias da saude.

e Definir uma politica educativa que contribua para erradicar do territério concelhio e sua area

de influéncia, o analfabetismo, a iliteracia e o insucesso e o abandono escolares.
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FICHA N.© 31- Diagndstico Social de Vendas Novas — 2007 — 2010

Entidade que o elaborou: Centro de Investigagdo em Sociologia e Antropologia - Augusto da
Silva, da Universidade de Evora

Data: 2007

Coordenador/Autor do Documento: Carlos Alberto da Silva / Marcos Olimpio, Saudade Baltazar
Tipo de Documento:

Livio [] Tese/Trabalho Académico [] Artigo de Revista [] Programa []

Plano [ ] Politica [ ] Estratégia [ ] Projecto [ ] Relatério [l

Accdo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Supra-Regional [ ] Regional [ ] Municipal

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

O presente diagnostico foi elaborado (com inicio em 2007 e conclusdo em
2008), a partir de informagao provocada mediante realizagao de entrevistas

e focus group em que intervieram informantes privilegiados e, de informagao

disponivel em varias publicacGes consultadas para o efeito.

OBJECTIVOS

Embora sejam varios os conceitos e orientacdes que sobressaem destes factos, ha a relevar, no

ambito deste Diagnodstico, o conceito de Desenvolvimento Social, cujos pilares assentam: - Na
erradicacdo da pobreza, sendo conferida especial atencdo as situacdes de pobreza mais extremas,
incluindo o acesso ao rendimento e de uma maneira geral, a promocdo dos direitos econdmicos,
sociais, culturais e civis; a promocao do emprego, mediante generalizacao do direito ao trabalho,
convergéncia de esforgcos para a reducdo do desemprego através ndo s6 da sensibilizagdo do sector
mercantil para o seu papel social, mas também do desenvolvimento do mercado social de emprego,
e ainda da promocdo do auto-emprego e do investimento na empregabilidade (dar prioridade a
educacgao e formacgao).

Na integracao social entendida, como a construgdao de uma sociedade justa, fundada em valores
tais como a defesa dos direitos humanos, a tolerancia, o respeito pela diversidade, a igualdade de
oportunidades, a solidariedade, a seguranga e participacdo social, cultural e politica de todos,
incluindo grupos desfavorecidos e vulnerdveis: a proteccao e valorizacdo da diversidade étnica,

cultural, religiosa, etc. O reconhecimento da importdncia da familia e da comunidade em matéria de
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OBJECTIVOS

integragdo social e o apoio a dinamizagdo e capacitagdo das comunidades, enquanto estratégias

que poderdo contribuir para a prossecucao deste principio).

VI1SAO ESTRATEGICA

Eixos de Intervencdo:
- Potencial Humano eDinamicas Comunitarias;
- Salde/Equipamentos e Respostas Sociais Economia e Emprego;

- Ordenamento, Qualificagdo Urbana e Ambiente.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS

NOVAS

e Reforcar a dinamica de uma sdlida cultura de parceria;

¢ Fomentar o combate a violéncia doméstica e aos maus-tratos;

¢ Dotar de competéncias pessoais, parentais e profissionais grupos sociais desfavorecidos;

e Aumentar a taxa de cobertura de equipamentos e/ou respostas sociais de apoio a populacdo
idosa;

e Reforgar o alojamento em condigbes minimamente dignas das populagdes carenciadas;

e Contribuir para o aumento e qualidade do emprego e do desenvolvimento sustentavel da
economia;

e Contribuir para a resolucao de problemas de Ordenamento, Qualificacdo Urbana e Ambiente;

e Promover a conciliagdo entre a vida familiar e profissional;

e Melhorar os recursos materiais e humanos de acompanhamento das criangas do préescola e
do ATL;

e Estimular a adopcdo de estilos de vida saudaveis, através do combate aos fendmenos da
adictividade e, estimulo a adopgao de habitos e praticas saudaveis;

e Adequar o n°, qualidade de equipamentos desportivos e recreativos e de outras respostas as
necessidades da populagao jovem, adulta e idosa;

e Contribuir para as respostas que melhorem a segurancga de pessoas e bens.
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FICHA N.© 32 - Plano Estratégico concelhio para a Area Social de

Vendas Novas — 2009 - 2017

Entidade que o elaborou : Centro de Investigagdo em Sociologia e Antropologia - Augusto da
Silva, da Universidade de Evora

Data: 2009
Coordenador/Autor do Documento: Carlos Alberto da Silva / Marcos Olimpio, Saudade Baltazar
Tipo de Documento:

Livito [] Tese/Trabalho Académico [] Artigo de Revista [] Programa []
Plano [l Politica [ ] Estratégia [ ] Projecto [ ] Relatério [ ]
Accdo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Supra-Regional L] Regional [] Municipal [ |

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

O Plano Estratégico Concelhio para a Area Social de Vendas Novas é um

instrumento de intervengdo que vigorara entre 2009 e 2017, que contempla

a formulacdo de linhas orientadoras, a concretizagdo de objectivos

tracados, e o conhecimento ciclico de resultados obtidos, com a finalidade .

de se atingir o mais elevado nivel de Inclusdo/Solidariedade social, através \;dea,g?c?d?”anovas

do reforgo da coesdo econdmica e social, o que se traduzird na melhoria da

Qualidade de Vida das populagbes e, por conseguinte num concelho com

um mais elevado nivel de desenvolvimento.

O documento é composto pelos seguintes Volumes:

Volume 1 - Mais genérico, respeita aos problemas identificados por cada uma das seguintes Areas
Estratégicas: i) Associativismo, Actividades/Equipamentos Desportivos e Recreativos, ii) Condigdes
de Saude e Comportamentos Aditivos, iii) Ordenamento, Qualificacdo Urbana, Habitacdo e Ambiente,
iv) Justica e Seguranca de Bens e Servigos, v) Situagdes de Pobreza/Exclusao social, vi) Protecgdo e
Accdo Social, vii) Ensino e Formagdo Profissional, viii) Actividade Econdmica, ix)
Demografia/Populacdao e x) Emprego e Desemprego;

Volume 2 - Diz respeito aos problemas especificos dos idosos;

Volume 3 - Diz respeito aos a problemas especificos dos jovens;

O Plano esta alicercado nos seguintes valores civilizacionais, consagrados actualmente como pilares
inalienaveis da vida social: Cidadania; Direitos Humanos; Solidariedade; Inclusdo; Equidade e

Desenvolvimento Sustentavel.
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OBJECTIVOS

e A qualificagdo / valorizacao das pessoas e das instituigdes;

e A promocdo do espirito relacional e do capital social;

e A dotacao equilibrada e funcionalidade de equipamentos e respostas sociais;

e A promogdo da saude;

e O correcto ordenamento do territério e uma duradoura preservacdo ambiental (enquanto
factores adjuvantes para um municipio inclusivo);

e A dinamica sustentavel da base econdmica (como um dos instrumentos privilegiados de

e combate a exclusdo).

VI1SAO ESTRATEGICA

‘ Transformar Vendas Novas num territdrio atractivo para viver, visitar, investir e trabalhar.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS

NOVAS

Do vasto leque de acgdes contempladas no plano apresenta-se um conjunto que pode ser integrado
no ambito da Agenda 21 Local, como por exemplo:

e Reforco duma politica de 32 idade, com base no envelhecimento activo e digno, que proporcione
0s equipamentos necessarios, a melhoria das condicGes de saude, de alojamento, de apoio a
vida didria, e a valorizacao dos seniores / Criagao da Universidade Sénior, e que inclua ainda
estudos sobre este segmento populacional e actividades inter-geracionais;

e Concretizagdo de iniciativas visando a preparacdo dos jovens para a vida, através de: i) Debates
sobre o papel e problemas inerentes a juventude hoje e no futuro; ii) Eventos sobre
empreendedorismo e inovacdo (empresarial e social) com prémios aos vencedores e certificados
aos participantes, iii) Actividades sobre gestdo de orgamentos pessoais e domésticos e, iv)
Sensibilizacdo para cursos de indole tecnoldgica;

e Valorizagdo e qualificacdo da governanca local com vista a melhorar a participagdo das
populacdes na vida do municipio;

e Apoio ao reforco de parcerias, a melhoria da articulacdo entre instituicdes, e ao incremento do
capital social, mediante iniciativas como por exemplo langamento do slogan “territério com
futuro” ou “territdério para o século XXI"” e promogao de Encontros bianuais sobre esta tematica
(ou agrega-los a Feira da Logistica), captando iniciativas e propostas que se destaquem por um
elevado grau de criatividade e inovacao, nomeadamente social;

e Incentivo ao patrocinio e a responsabilidade social das empresas, visando em especial a
promogao da melhoria das condicdes de vida das populagdes mais desfavorecidas do concelho
de Vendas Novas. Promogdao do voluntariado de proximidade mediante recurso a idosos

capacitados e outros interessados em participar nesta actividade.
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FICHA N.© 33 - Plano Municipal de Defesa da Floresta Contra

Incéndios do Concelho de Vendas

Entidade que o elaborou: Comissado Municipal de Defesa da Floresta Contra Incéndios com
assessoria da AFLOPS

Coordenador/Autor do Documento:

Tipo de Documento: 2008

Livro [] Tese/Trabalho Académico [] Artigo de Revista [] Programa []
Plano [ Politica [ ] Estratégia [ | Projecto [ ] Relatério [ ]
Acgdo Especifica ]

Nivel de Actuacao:

Supra-Regional [ ] Regional [] Municipal

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

Na ultima década, o impacto dos incéndios florestais em Portugal

agravou-se ainda mais, com areas ardidas por fogo cada vez

maiores (s6 em 2003 arderam mais de 280 000 ha de floresta e PLANO MUNICIPAL DE DEFESA DA
FLORESTA CONTRA INCENDIOS

170 000 ha de matos), alastrando-se os fogos a zonas rurais DO CONCELHO DE VENDAS NOVAS

outrora de baixo risco de incéndio e pondo em perigo muitas
populacdes e habitacGes. As consequéncias dos incéndios dos CADERNO I~ Informagio do Base
Gltimos anos foram tdo graves, que o problema adquiriu uma
dimensdo de seguranga nacional.

Neste contexto, foi aprovado o Plano Nacional de Defesa da

Floresta Contra Incéndios (PNDFCI) (Resolugdo do Conselho de “”“’““W:"f:i“:’::“““m*m

Ministros n.% 65/2006, de 26 de Maio de 2006), onde se define um e
conjunto articulado de acgdes com vista a fomentar a gestdo

activa da floresta, criando condicGes propicias para a redugao
progressiva dos incéndios florestais.
O PNDFCI estabelece desta forma os Planos Municipais de Defesa da Floresta Contra Incéndios
(PMDFCI), que vém operacionalizar e implementar a Estratégia Nacional de Defesa da Floresta
Contra Incéndios ao nivel municipal. O PMDFCI é comosto por dois volumes,onde estdo presentes as
seguintes tematicas:
Volume 1 — Plano deAccédo
1. Enquadramento do Plano no &mbito do Sistemas de Gest&o Territorial e no sistema nacional
de defesa da flotesta contra incéndios;
Analise de risco de incéndio, da vulnerabilidade ao incéndios e da zonagem do territérrio;

Eixos estratégicos de actuacdo;
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BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

4. Referéncias Bibliograsficas;
5. Anexos.

Volume 11 — Informacéo base
Caracterizacdo Fisica;
Enquadramento Geografico e Administrativo;
Caracterizacao do Uso do Solo e Zonas Especiais;

Areas protegidas, Rede Natura 2000 e Regime Florestal;

Andlise do histérico e da casualidade dos

incéndios florestais.

OBJECTIVOS

As acgles que sustentam estes planos deverao procurar satisfazer os objectivos e as metas
preconizadas nos cinco eixos estratégicos definidos no PNDFCI: promover a gestdo activa da floresta
e a gestdo dos combustiveis florestais, reforcar as estruturas de defesa da floresta contra incéndios e
de combate, educar e sensibilizar para a defesa da floresta contra os incéndios e para o uso correcto
do fogo, adoptar estratégias de recuperagao de areas ardidas, e reforcar a vigilancia e a fiscalizagdo.
A operacionalizacdo das acgGes de vigilancia, deteccdo, fiscalizagdo, 1.2 intervencdo e combate em
particular, é concretizada através de um plano operacional municipal (POM) que devera fazer parte

integrante do Plano Municipal de Defesa da Floresta Contra Incéndios (PMDFCI).

VISAO ESTRATEGICA

O Plano nacional de defesa da floresta contra incéndios estabelece cinco eixos estratégicos de

actuacdo na defesa da floresta contra incéndios, que devem estar presentes nos PMDFCI:
e Aumento da resiliéncia do territério aos incéndios florestais;
¢ Redugdo da incidéncia dos incéndios;
e Melhoria da eficacia do ataque e da gestdo dos incéndios;
e Recuperagdo e reabilitacdo dos ecossistemas; adaptacdo de uma estrutura organica e

funcional eficaz.
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QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS

NOVAS

O concelho de Vendas Novas, predominantemente plano, apresenta na generalidade uma
perigosidade de risco de incéndio baixa a média. As areas de perigosidade muito alta correspondem
a areas de maior declive, ou seja, as zonas adjacentes as principais ribeiras, a norte da Landeira, e
principalmente a norte da Marconi, a sul da mesma no limite do concelho e na zona a norte da
Ribeira de Canha.

O PDFCI do Municipio de Vendas novas, assenta as suas acgoes de defesa e prevengdo da floresta
contra incéndios em 5 eixos estratégicos:

1° Eixo: Aumento da resiliéncia do territério aos incéndios florestais. Para aumentar a
resiliéncia do territério aos incéndios florestais o PMDFCI objectiva estrategicamente a promocdo da
gestdo florestal e a intervengdo preventiva em dareas estratégicas do Municipio. Nesse sentido,
estabelece como objectivos operacionais, a proteccao das zonas de interface Urbano/Florestal e
implementado um programa eficaz de reducao de combustiveis florestais;

2° Eixo: Reducdo da incidéncia dos incéndios. Neste sentido prevéem-se implementar diversas
campanhas de sensibilizacdo, em funcdo dos segmentos populacionais definidos pelas motivacdes e
casualidade regional, e definidas areas criticas e prioritarias para fiscalizacao;

3° Eixo: Melhoria da eficacia do atague e da gestdo dos incéndios. Neste sentido é

fundamental a organizacdo de um dispositivo que preveja a mobilizacdo de meios e recursos, de

forma a garantir a deteccdo e extingdo dos mesmos, devendo esta ser uma prioridade ao nivel do

planeamento. Para a sua operacionalizagdo € fundamental a vigilancia e a deteccdo de uma forma

integrada, estruturar o nivel municipal e distrital com a primeira intervencdo, reforcar a eficacia do

combate terrestre ao nivel municipal e distrital e garantir uma correcta e eficaz execugdo do

rescaldo e da vigilancia pds-incéndio;

4° Eixo: Recuperar e reabilitar os ecossistemas. Com este eixo pretende-se uma avaliagao e
mitigagdo dos impactos causados pelos incéndios e a implementacdo de estratégias de reabilitacdo a
longo prazo;

5° Eixo: Adaptagdo de uma estrutura organica funcional eficaz. Propde-se a existéncia de
uma organizagao a nivel Municipal fundamentada em volta de uma politica de prevencgdo, protecgdo e
socorro. Neste sentido, é essencial que a CMDFCI seja operacional e que consiga fomentar e
implementar operagdes de DFCI, garantindo, ao mesmo tempo, todo o apoio técnico e logistico

necessario.
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FICHA N.© 34 - Mobilidade Sustentavel em Vendas Novas

Relatdério de Propostas

Entidade que o elaborou: IDMEC - Instituto de Engenharia Mecanica e Instituto Superior Técnico
Tipo de Documento: 2008

Coordenador/Autor do Documento: Prof. Tiago Farias, Eng.2 Ana Vasconcelos
Livio [] Tese/Trabalho Académico [] Artigo de Revista [] Programa []

Plano [] Politica [ ] Estratégia [ | Projecto [ ] Relatério [l
Accdo Especifica ]
Nivel de Actuacdo:

Supra-Regional [ ] Regional [ ] Municipal

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

O presente documento apresenta um Plano da Rede Ciclavel para Vendas Novas e efectua a

descrigdo dos varios tragados.

Rede Ciclavel Potencial e algumas variantes

E efectuado o enquadramento das vias ciclaveis em duas vertentes:
e Uso quotidiano - vias de utilizacao para fins de trabalho e educagdo, especialmente nos dias
Uteis;
e Uso cultural e de recreio (Estrutura Cultural) - vias de utilizagdo com caracter ludico,

necessitando por isso de condigGes especiais para a circulagao de criangas.
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OBJECTIVOS

‘ Promover a mobilidade sustentavel. ‘

VI1SAO ESTRATEGICA

Dinamizacdo social da cidade e do seu desenvolvimento estratégico; para uma mudanca real da

distribuicao modal.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS

NoOVAS

O Plano da Rede Ciclavel descrito devera ser enquadrado numa perspectiva mais abrangente de uma
remodelagdo urbanistica que favoreca a acessibilidade e a mobilidade sustentavel como direitos
intrinsecos dos cidaddos e como processos que permitam avaliar a qualidade de vida de uma dada
populagao. E nesta acepgao que o planeamento regional deve ser encarado, como uma forma de
dinamizacdo social da cidade e do seu desenvolvimento estratégico; para uma mudanca real da
distribuicao modal, deverao ser criadas condicdes que favorecam as alternativas ao deslocamento em
viatura particular e que facilitem as transicdes de um modo de transporte para outro.

No Plano da Rede Ciclavel deverao ser criadas condicdes para a sua aceitacdo e sedimentacdao numa
populacdo, que apesar de no passado ter promovido a bicicleta como meio de transporte local, a tem
progressivamente abandonado em favor do automoével. Promover campanhas especificas de
marketing associadas a bicicleta. Nelas se deverdo divulgar o esforco da autarquia em promover este
modo de transporte associados a seguranca e conforto da sua circulagdo e divulgando as vantagens
que |lhe sdo inerentes, nomeadamente ao nivel da saude, do ambiente, da eficiéncia energética e do
seu caracter promotor da identidade de Vendas Novas.

O Centro de Educacdo Ambiental devera ter um papel activo nesta campanha através de actividades
organizadas em torno da bicicleta e que incentivem o seu uso, como concursos desportivos ou outras

formas de competicdo saudavel.
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FICHA N° 35 — Vendas Novas Saudavel Plano de

Desenvolvimento de Saude

Entidade que o elaborou: Camara Municipal de Vendas Novas
Tipo de Documento: 2009

Coordenador/Autor do Documento:
Livio [] Tese/Trabalho Académico [] Artigo de Revista [] Programa []

Plano [M Politica [ ] Estratégia [ | Projecto [] Relatério [ ]
Accdo Especifica ]
Nivel de Actuacao:

Supra-Regional [ ] Regional [ ] Municipal

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

O Plano de Desenvolvimento da Saude decorre da percepcao de que a saude é ndo sé resultado do
desenvolvimento econdmico e social e do modelo que o assiste, como condicdo necessaria para a

sustentabilidade.

A saude ndo é sé o resultado do patrimdnio genético que se herda, mas que é fortemente
condicionada pelo ambiente e pelo modo de producdo da riqueza e da sua distribuicdo, pela forma de
exercicio do poder, pela maior ou menor amplitude dos direitos laborais e sociais, pelo niveis da
educagao e da cultura, pela capacidade e oportunidade para dar a conhecer e criar, pelos
comportamentos adoptados e pelo acesso aos recursos de proteccdo da salde e de combate a

doenca.

O Plano de Desenvolvimento de Salde insere-se na persistente e frutuosa actividade de planeamento
promovida nas mais diversas areas pelo Poder Local Democratico em Vendas Novas e articula-se,
designadamente, com as opcdes que presidem ao Plano de Desenvolvimento Estratégico “Vendas
Novas 2020”, ao Plano de Desenvolvimento Social de Vendas Novas e ao Plano de Intervengao Social

do Municipio.

A concepcado do Plano de Desenvolvimento de Saude, resultou da iniciativa da Camara Municipal de
Vendas Novas como entidade promotora do Projecto Vendas Novas Saudavel e reflecte, tanto nos
seus objectivos e metas como nos programas e nas acgdes o empenho das diversas entidades que

afirmam o seu compromisso com o Projecto das Cidades Saudaveis.

O Plano de Desenvolvimento de Salde foi estruturado através da elencagem de objectivos que
atravessam a vida social, profissional e pessoal dos individuos, desagregando-se em objectivos

especificos que pugnam pela consideragdo do individuo no seu todo, ambicionando uma melhor
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qualidade de vida para a populagdao de Vendas Novas.

O Plano de Desenvolvimento de Salde é composto pelos seguintes elementos:

e Preambulo

e Introducdo Objectivo 1 — Garantir o acesso a Saude

e Objectivo 2 - Promover a Equidade em Saude

¢ Objectivo 3 - Promover Estilos de Vida Saudaveis

e Objectivo 4 — Assegurar a Qualidade Ambiental e Promover o Planeamento Urbano
Saudavel

e Objectivo 5 - Unir e Organizar para Agir

OBJECTIVOS

1.

3.

GARANTIR O ACESSO A SAUDE

1.1. Promover a Salde das Criancas e dos Jovens

1.2. Promover a Saude dos Adultos e dos Idosos

1.3. Promover a Saude Sexual e Reprodutiva

1.4. Promover a Saude dos Trabalhadores

1.5. Promover a Saude dos Deficientes

1.6. Promover a Saude dos Imigrantes e das Minorias Etnicas

1.7. Assegurar acesso a assisténcia médica urgente e emergente

PROMOVER A EQUIDADE EM SAUDE

2.1. Promover a Solidariedade e a Coesdo Social

2.2. Promover e qualificar o Emprego

2.3. Promover o acesso a Educacdo e ao Ensino

2.4. Promover o acesso a Cultura e a Intervencgao Cultural

2.5. Promover o apoio aos grupos sociais mais vulneraveis, em particular as criangas e jovens de
familias com rendimento abaixo do limiar de pobreza e aos idosos com pensoes iguais ou
inferiores ao salario minimo nacional

2.6. Qualificar o trabalho e o lazer (promover um sistema de horéarios, pausas, férias,
equipamentos e iniciativas que contribua para a promocao das competéncias e a saude fisica
e psiquica dos individuos)

PROMOVER ESTILOS DE VIDA SAUDAVEIS

3.1 Promover a Actividade Fisica

3.2 Promover a Alimentacdo Saudavel

3.3 Promover a Saude Mental

3.4 Prevenir e desincentivar os Comportamentos de Risco

3.5 Promover a Participacao Civica

ASSEGURAR A QUALIDADE AMBIENTAL E PROMOVER O PLANEAMENTO URBANO SAUDAVEL
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OBJECTIVOS

4.1 Assegurar a qualidade do ar

4.2. - Reduzir os niveis de exposicdo ao ruido

4.3. - Garantir e qualificar o direito a habitagdo

4.4, - Assegurar o acesso € a qualidade da agua

4.5. - Garantir e qualificar o saneamento basico

4.6. - Garantir o fornecimento de energia e promover o seu uso racional e as fontes de energia
amigas do ambiente e da saude

4.7. - Assegurar o acesso as redes de informagdo e comunicagdo independentes e Interactivas
4.8. - Promover a qualidade e segurancga alimentar

4.9. — Preservar e qualificar o patrimdénio ambiental e prevenir os riscos ambientais

4.10. - Assegurar o acesso e a qualidade dos espagos verdes urbanos

4.11. - Qualificar o espago urbano e 0 acesso aos equipamentos sociais e servigos

4.12. - Assegurar uma rede de vias e um sistema de transportes eficaz e eficiente
5. UNIR E ORGANIZAR PARA AGIR

5.1 Desenvolver parcerias
5.2 Estimular a iniciativa e a criatividade
5.3 érgéos do Projecto, a sua composicao, objectivos e funcionamento

54 Aprofundar os Compromissos, Avaliar Processos e Resultados

VI1SAO ESTRATEGICA

Promover o desenvolvimento saudavel, participado, harmonioso e sustentavel da populagdo de
Vendas Novas.

QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS

NOVAS

| A Camara Municipal assinou a Declaragdo de Compromisso com o Projecto das Cidades Saudaveis da |
Organizagdo Mundial de Salude em 2008. Assim 0 municipio assume 0 compromisso com o0s
objectivos e estratégias do Projecto das Cidades Saudaveis e com as metas de Saude para Todos da
Organizagdo Mundial de Saude, e contribuindo para melhorar a qualidade de vida e a saude de todos
0s municipes. O Plano de Desenvolvimento de Salde é um importante reflexo deste compromisso,

que se articula em todas as suas vertentes com os objectivos da Agenda 21 Local de Vendas Novas.

Pagina | 99



. AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS NOVAS

. Ggenda . Relatério de Leitura dos Documentos de

'@ vendasnova Referéncia Estratégica

FICHA N.© 36 — Regeneracdo Urbana do Centro Tradicional de

Vendas Novas

Entidade que o elaborou: Camara Municipal de Vendas Novas
Tipo de Documento: 2009

Coordenador/Autor do Documento:
Livro [ ] Tese/Trabalho Académico [ ] Artigo de Revista [ | Programa [ ]

Plano [] Politica [ ] Estratégia [ | Projecto [H Relatério [ ]
Acgdo Especifica ]
Nivel de Actuacao:

Supra-Regional [ ] Regional [] Municipal

BREVE CARACTERIZACAO DO DOCUMENTO

Apesar de estrategicamente bem localizada e funcionalmente

integrada na Area Metropolitana de Lisboa, a cidade de Vendas

. . ~ . . REGENERACEO URBANA DO
Novas padece de dificuldades de rentabilizagcao dos investimentos CENTRO TRADICIONAL DA CIDADE
. T . ~ . DE VENDAS NOVAS

Nnos espacgos e equipamentos publicos e de densificacao dos servicos

complementares imprescindiveis a construcdo da atractividade do PROGRAMA DE ACCAO

ll/: T
relativamente amovidos das principais areas metropolitanas, mas —— ﬂ”_ 4
que no caso de Vendas Novas serdo possiveis de amenizar e !l . | mﬂ

seu territério, problemas caracteristicos dos pdlos urbanos

solucionar em parte no ambito do Programa de Accdo definido para
a sua Regeneragao Urbana, e que se prende com o modo de
insercdo dos seus espacos mais emblematicos na malha urbana, em

particular o centro “civico” tradicional e histérico da cidade e nas ANGIEUCNIEES s

dindmicas modernas de valorizacdo da animagdo, mobilidade e

sustentabilidade nos centros urbanos.

O Projecto Regeneracdo Urbana do centro Tradicional de Vendas Novas é constituido pelos seguintes

elementos:

e Sumario Executivo

e Areade Intervencao e diagndstico Prospectivo

e Estratégia Integrada de Desenvolvimento da area de Intervencgao

e Programa de Acgdo para a Regeneracdo Urbana de Vendas Novas

e Candidatura ao Regulamento Especifico Parcerias para a Regeneragao Urbana

¢ Dinamica da Implementacdo para a Parceria Local

Pagina | 100



. AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS NOVAS

. Ggenda - Relatério de Leitura dos Documentos de

' vendas : Referéncia Estratégica

OBJECTIVOS

e Objectivo Especifico 1 - Regenerar o espaco publico e o ambiente urbano do centro
tradicional e nucleo histérico da cidade, transformando-o num importante espaco de vivéncia
civico, simbdlico de uma comunidade com histéria, e indutor de um forte sentimento de
pertenca.

e Objectivo Especifico 2 - Requalificar e preservar o patriménio histérico e arquitectdénico

edificado, promovendo novos espacos culturais e museoldgicos.

Objectivo Especifico 3 - Dotar a cidade de novos espacgos verdes urbanos de qualidade e
multi-funcionais promovendo o paradigma da “vida activa”, perspectivados numa ldgica de
integragdo num sistema de mobilidade sustentavel (redes de ciclovias e modos de vida suaves e

saudaveis).

Objectivo Especifico 4 — Dinamizar o tecido econdmico e social do centro civico de Vendas
Novas, através da realizagdo de um conjunto amplo de eventos sociais, culturais e de promocdo
e animacao turistica assentes nos produtos e servicos enddgenos de qualidade atraindo novos
visitantes e potenciando a revitalizagdo do comércio local.

e Objectivo Especifico 5 — Reforcar a capacitacdao Institucional, administrativa e de
monitorizacdo de iniciativas de cooperacdo através de uma maior aproximacao e agilizacao da
relagdo entre o poder local e outras instituicGes/organismos publicos ou privados (de ambito

local, regional e nacional) bem como na melhoria dos servigos de atendimento ao cidadao.

VI1SAO ESTRATEGICA

Criar no centro da cidade de Vendas Novas a sustentabilidade de uma localizagdo privilegiada,
devidamente enraizada no modelo dos territdrios sustentaveis e saudaveis, que se traduz num
espaco urbano de exceléncia, moderno coeso e economicamente competitivo e atractivo para se

Viver, Trabalhar, Investir e Visitar.

A sustentabilidade do processo de desenvolvimento subjacente a esta Visdo de futuro para Vendas
Novas depende em grande medida de uma adequada planificagdo da renovagdao urbana, mas
também da capacidade de valorizagdo de alguns recursos enddgenos associados a agricultura, a
industria (transformacado de cortica e sector automovel) ou a producdo de energia a partir das fontes
renovaveis, bem como da capacidade de potenciar a captacdo de novos investimentos decorrentes
do aproveitamento de algumas oportunidades futuras (exemplo: I&D e inovacao tecnolégica ao nivel
do “cluster automoével” de Palmela e do emergente “cluster da industria aeronautica” no Alentejo e

da instalacao da rede ferroviaria de Alta Velocidade que vai atravessar o territério de Vendas Novas).
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QUESTOES ESTRATEGICAS QUE INCIDEM NO AMBITO DA AGENDA 21 LOCAL DE VENDAS

NOVAS

A construcgdo e afirmacdo da “Atractividade Urbana de Vendas Novas”, enquanto “cidade residencial”,
depende da capacidade de criar boas solugdes habitacionais e de regenerar e qualificar o tecido e a
vida urbana (revalorizando o papel do “centro histérico” e da “cidade velha” que caracterizam o
actual “Centro Tradicional de Vendas Novas” enquanto nucleo da vida social na cidade, bem como
desenvolvendo um “arco verde urbano” que qualifique o espaco publico).
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5. ESQUEMA CONCEPTUAL DOS DOCUMENTOS DE
REFERENCIA ESTRATEGICA

A Agenda 21, adoptada na Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Ambiente e Desenvolvimento,
mais conhecida por Cimeira da Terra, realizada em 1992, incentivou os Estados a adoptarem
estratégias nacionais de desenvolvimento sustentavel de modo a aplicarem e desenvolverem as
decisGes da Conferéncia, corporizadas na Agenda 21 e nos designados acordos do Rio (em
particular as convengdes internacionais para as alteragdes climaticas e para a diversidade

bioldgica).

A Estratégia Nacional de Desenvolvimento Sustentavel 2015 (ENDS) deve, assim, reforcar e
harmonizar as politicas nacionais econdémicas, as questdes sociais e o ambiente rumo ao

desenvolvimento sustentavel.

Na Figura 1 apresenta-se o esquema conceptual estratégico apresentado no Plano de
Implementacdo da Estratégia Nacional de Desenvolvimento Sustentavel (PIENDS) e que ilustra a
relacdo entre a ENDS, o Quadro de Referéncia Estratégico Nacional (QREN), o Programa Nacional
de Acgao para o Crescimento e o Emprego (PNACE), o Programa Nacional para as Alteracdes
Climaticas (PNAC), o Programa Nacional da Politica de Ordenamento do Territério (PNPOT) e os

Planos e Estratégias Sectoriais.

/
Plann_ 1 |' Estratégia Nacional
Tecnolégico "\ / Comservacao Natureza
€ Biodiversidade
Estratigia o i
Na:iznal i \’ PNAC ,—--"" Estratégia Nacional
prme Fee " PNACE PNPOT permettr
Plano Nacional > - Estratégia para a Gastao
de Emprego ‘—--_‘ Integrada da Zona
r ! Costeira Nacional
Planc Nacional ‘/
de Acgdo para y [ Plano Nacional Agua;
- - gua;
- QREN Planos de Baclas
[ P Hidrogaficas
Plano Macional f |: < ] e Programa Nacional
para a lgualdade w m de Uso Eficiente
r A da Agua
Plane Nacional
de Leitura f = A PEAASAR
Plano Estratégico J\ } Plano Nacional
Nacional Plano de Residuos

para o Turismo

Uma Visdo Estratégica
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Portuguesa
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do Territério
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Figura 1 - Relagdo entre a ENDS, o QREN, o PNACE, PNAC, PNPOT e os Planos e Estratégias Sectoriais.

Fonte: PIENDS, 2015.

O QREN e os Programas Operacionais associados constituem os principais instrumentos de
financiamento de actuacdes de caracter estratégico. O PNACE define o conjunto de acgbes que
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enquadram as orientacOes da Estratégia de Lisboa; o PNPOT, complementar ao PNACE, define as
grandes orientacGes para a organizagdo do territorio e a protecgdo do ambiente e o PNAC integra
as diferentes politicas e medidas sectoriais de combate as alteragdes climaticas. Sdo estes os

instrumentos chave para a concretizacdo da ENDS até ao ano de 2015.

Da mesma forma, procurou-se no presente documento enquadrar de forma esquematica os
principais instrumentos (planos, programas, estratégias) existentes a nivel supra-regional,
regional e municipal permitindo um olhar sobre a paisagem de propostas estratégicas e de
abordagens preexistentes, que contribuam para a concretizagdo da visdo estratégica “Vendas

Novas, um territério para viver, investir, trabalhar e passear".

Na Figura 2 apresenta-se o Esquema Conceptual dos Documentos de Referéncia Estratégica do

Municipio de Vendas Novas.

AMBITO SUPRA-REGIONAL AMBITO REGIONAL

AMBITO MUNICIPAL

ENDS
PNPOT

Plano Estratégico de

PROT Alentejo

Programa Territorial

Desenvolvimento Rural
Plano Estratégico do Turismo
Plano Sectorial Rede Natura

Programa de Accdo MNacional

de Desenvolvimento do
Alentejo Central
Programa Regional de

Inovacdo do Alentejo

de Combate a Desertificacao Plano Regional de

Portugal Logistico Ordenamento Florestal

Orientagbes do Sector do Alentejo Central

Ferroviario
Corredor Azul - Rede

Plano de Accio Ambiente e

3 Urbana para a
Saide

e - inovacgédo e
Estratégia Nacional para os

competitividade

efluentes Agro-pecuarios e
agro-industriais

PERSU I1

PEAASAR I1 QREN

Frograma

Cidade
Sustentavel
Cidade
Residencial

Cidade
empresarial

Figura 2 — Esquema Conceptual dos Documentos de Referéncia Estratégica de Vendas Novas.

No que diz respeito ao ambito supra-regional, temos como principais elementos de referéncia a
Estratégia Nacional de Desenvolvimento Sustentavel (ENDS 2015). Outros programas sectoriais
fazem parte deste quadro conceptual e visam dar resposta a ENDS, nomeadamente as dimensdes
fundamentais do desenvolvimento sustentavel, tais como: a conservacdo da natureza e da
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biodiversidade, a gestdao das florestas, o turismo sustentavel, bem como a promocdo da

igualdade de oportunidades.

De entre estes programas de acgdo sao de destacar, pelo seu especial contributo para o
desenvolvimento sustentavel, o Plano Estratégico para o Desenvolvimento Rural e, de modo
muito especial, o Programa Nacional da Politica de Ordenamento do Territério (PNPOT).

Ao nivel regional destaca-se o PROT pois define a estratégia regional de desenvolvimento
territorial, integrando as opgdes estabelecidas ao nivel nacional e considerando as estratégias
municipais de ordenamento do territério e de desenvolvimento local. Constitui o quadro de
referéncia para a elaboracdo dos planos especiais do ordenamento do territério e dos planos

municipais de ordenamento do territério de Vendas Novas.

Todo este quadro de estratégias, planos e programas articulados permite-nos percorrer um
caminho e definir uma visao concreta para o Concelho de Vendas Novas: “Vendas 2020: construir
a sustentabilidade de uma localizacao privilegiada” , ou seja a capacidade do concelho aproveitar
as oportunidades que se abrem, num contexto de mudanga, para criar melhores condicdes para
se viver, trabalhar ou visitar o territério. A estratégia deve contribuir para a construgdo de uma
"Cidade Residencial" capaz de atrair novos fluxos populacionais, de uma "Cidade Empresarial"
moderna, competitiva e geradora de emprego qualificado e de uma "Cidade Sustentavel",

ambientalmente equilibrada e socialmente coesa.
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